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 مقدمه -9-9

 متمركز يكشاورز بخش در اقتصادي هاي فعاليت عمده سهم توسعه حال در كشورهاي از بسياري در

 صدور جهت همين به و دارد بخش اين به يبسيار ياتكا كشورها اين اقتصاد بنابراين. است شده

 از. رود يم شمار به ها كشور اين اقتصادي بدنه به خارجي ارز تزريق مهم منشأ كشاورزي محصولات

 توليد كه شود مي باعث كشاورزي محصولات توليد پيشين و پسين ارتباطات گسترده سطح ديگر جهت

. شود تبديل يخدمات و يصنعت از اعم وابسته يفعاليتها رشد جهت در عاملي به محصولات اين مبادله و

 و آب طيشرا و است ممتاز تيموقع يدارا تيفيك و متيق لحاظ به رانيا ،يكشاورز محصولات بخش در

 يخوب طعم و باشد يمطلوب حد در رانيا يكشاورز محصولات تيفيك كه است شده باعث رانيا ييهوا

 به و مردم غذاي كننده تأمين يكشاورز بخش كه آنجا از(.  5731 ان،يمجاور و نژاد يموس) باشد داشته

 مزيتهاي. باشد مي كشور اقتصاد مهم يبخشها از يكي است وابسته صنايع نياز مورد هاي نهاده علاوه

 سرمايه جذب كنار در آنها از بهينه يگير بهره با كه نيستند كم توسعه حال در يكشورها اقتصاد در ينسب

 كار و اقتصادي فعالان رقابت توان توان، مي بازار مديريت علوم به شدن مجهز و يفناور و يگذار

 كالا مطلوب كيفيت فقط توليدي فعاليت يك در موفقيت احراز براي. بخشيد قوت را كشورها اين آفرينان

 ويژگيهاي خريداران، شناخت بازار، شناخت مانند يديگر مقولات بلكه نيست يكاف آن مناسب قيمت با

 از بسياري و بندي بسته هدف، بازار هاي نياز با كالا خصوصيات تطابق كنندگان، مصرف انتظار مورد

 كالايي تا شوند واقع يگير تصميم و ارزيابي بررسي، مورد بايد كدام هر كه است مطرح ديگر هاي جنبه
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 به بيقر(. 5731 بيگي، ايل) آورد فراهم را او رضايت و كرده تأمين را كننده مصرف نياز كه شود توليد

 تونيز ديتول درصد 81 با كه باشند يم مشغول تونيز ديتول و كاشت به طارم شهرستان سكنه درصد 18

 ريگ بانيگر يمشكلات و چالشها سال هر. باشد يم دارا تيفيك و تيكم لحاظ از را نخست مقام كشور كل

 كننده ديتول تيهدا يبرا افتهي سازمان و مدون يا برنامه اگر كه باشد يم زحمتكش و محروم قشر نيا

 .دينما بروز ندهيآ در گريد يمشكلات است ممكن نشود نيتدو

 را كشاورزي بخش وظيفه از يبخش تنها توليد افزايش توسعه، حال در كشورهاي از بسياري در امروزه

 كه است بازاريابي نظام واقع در. است شده توليد محصولات بازاريابي ديگر مهم بخش و دهد مي تشكيل

 در كشاورزي محصولات بازاريابي نظام اندازه هر. دارد عهده بر را كشاورزي محصولات توزيع وظيفه

 بالا را كننده مصرف و كننده توليد رفاه سطح سو كي از باشد، برخوردار يبيشتر تواناييهاي از كشور يك

 به بازاريابي .(5718 كرباسي،) كند مي فراهم را يبيشتر اشتغال هاي زمينه گريد سوي از و برد مي

 بازار، گسترش بر علاوه و دارند قرار مصرف تا توليد فاصله در كه اقتصادي هاي فعاليت از قسمتي

 همه تواند مي كلمه واقعي مفهوم به بازاريابي رو اين از شود مي گفته دهند مي ارائه نيز را خدماتي

 درجه محصول، آوري جمع مطمئن، عرضه و توليد توليد، براي گيري تصميم به مربوط هاي فعاليت

 فعاليت ساير و انبارداري و سيستم فروشي، عمده به يا انبار به توليد محل از آن حمل بندي، بسته بندي،

 و بازرگاني(. 5713  شريف، و اكبري) دهد پوشش را دارد قرار مصرف تا توليد فاصله در كه هايي

 را سود بيشترين موقعي توليد زيرا آن، توليد كه است مهم اندازه همان به كشاورزي محصولات بازاريابي

 بفروش را محصول قيمت بالاترين با و شرايط بهترين در بتواند شده ياد نظام مدير كه داشت خواهد



4 
 

 تقاضا بيشترين مقابل در كند دريافت را ماهه چند زحمات و گذاري سرمايه از حاصل آمد در و رسانده

 سليقه رعايت با و قيمت نازلترين با اما وضعيت و شكل بهترين به محصول كه گيرد مي شكل يموقع

 (.5718  كميجاني،) برسد آنها دست به كنندگان مصرف

 تعداد كه بطوري دارد، ناچيزي كارآئي بازاريابي نظام توسعه حال در كشورهاي در ديگر طرف از

 كنندگان توليد نيب غيره و گرد دوره فروشندگان و داران مغازه چوبداران، دلالان، سوداگران، از بيشماري

 در و شود مي تقسيم مردم از زيادي تعداد بين كل توليدات فروش لذا. دارد وجود كنندگان مصرف و

 بازاريابي مجاري كشورها اين در اگر كه صورتي در. آيد مي در ناچيزي مقدار به يك هر سهم نتيجه

 به خيابانها و بازارها از ضروري كالاهاي توليد براي توان مي را مردم از زيادي تعداد بيايد بوجود موثري

 در مناسب خدمات اراية هدف با بازاريابي فعاليتهاي ديرباز از .(5718 كوپاهي،) كرد منتقل ها كارخانه

 ميلادي، 5518 دهة در كه، طوري به بوده، مطرح توليدكنندگان و كنندگان مصرف رضايت جلب جهت

 بر مؤثر عوامل از ،(تبليغات) ترويج و تحقيقات مانند عواملي همراه به كشاورزي محصولات بازاريابي

 (.5711 نژاد، كاظم و نجفي) است شده ياد توسعه

 كالاها ارائة تنوع مبادلات، گسترش با اقتصاد، علم از اي شاخه عنوان به بازاريابي دانش وجود، اين با اما

 راستا، اين در. است كرده پيدا بيشتري اهميت اخير هاي دهه در كنندگان عرضه افزايش همچنين و

 از مصرف نواحي و مراكز شدن دور و شهرنشيني توسعة با كشاورزي محصولات بازاريابي يفعاليتها

 .است يافته اي فزاينده اهميت توليد
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 :اهمیت و ضرورت تحقیق -9-2

 كننده توليد نصيب كننده مصرف قيمت از اندكي درصد كه دهد مي نشان شده انجام بررسيهاي

 كه گردد مي افرادي نصيب بازار جريان در قيمت اين از زيادي درصد و گرديده كشاورزي محصولات

 از شدني فاسد محصولات مورد در حالت اين( ها واسطه) ندارند محصولات اين توليد سيستم در نقشي

 است درصد 88 از كمتر مواردي در كننده مصرف قيمت از كشاورز سهم و بوده برخوردار بيشتري شدت

 (.5731  مطيعي،)

 همچنين و بازاريابي حاشية گستردگي و كشاورزي محصولات در قيمت و توليد نوسانات وجود

 سهم بودن پايين و مصرف بازار در آنان توليدي محصولات عرضة چگونگي از كشاورزان نارضايتي

 سياسي و اجتماعي اقتصادي، مسائل با همواره كه كنندگان، مصرف پرداختي قيمت از ها آن دريافتي

 حاشية بازاريابي، مختلف سطوح بين قيمتي فاصلة. است بوده پژوهشگران توجة مورد است، همراه

 و گذاران سياست به كشاورزي محصولات قيمتي حاشية تغيير الگوي بررسي. گردد مي تعريف بازاريابي

 عوامل و علل و توليد مختلف سطوح در قيمتها تغيير از صحيحي بيني پيش تا كند مي كمك ريزان برنامه

 بر مؤثر عوامل تعيين و ها قيمت صحيح بيني پيش با. باشند داشته بازاريابي حاشية تغييرات بر مؤثر

 بررسي مورد در پژوهش و مطالعه بنابراين. شود مي حاصل بازار فعالان براي منافعي بازاريابي، حاشية
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 كاظم و نجفي) رسد مي نظر به ضروري كشاورزي محصولات در آن تغيير الگوي و حاشيه اين ميزان

 مي غذايي امنيت تامين و فزاينده جمعيت تغذيه بهبود كارا بازاريابي نظام ديگر ضرورت(. 5711 نژاد،

 بازاريابي نظام يك ايجاد به تواند مي اطلاعات تبادل و گردش و رقابتي بازار يسو به بازار حركت. باشد

 (.5711 اكبري، و بخشوده) شود كننده مصرف هزينه كاهش موجب و نمايد كمك كارآمد

 كندو مي رشد خوبي به مديترانه درياي اطراف مناطق در كه است سبز هميشه ميوه درختان از يكي زيتون

 اقتصادي محصول. دهد مي نشان خوبي سازگاري باشند مناسب اقليمي شرايط داراي كه مناطقي در

 به باشد نداشته وجود زمستانه شديد هاي يخبندان خطر كه جايي گرمسيري نيمه و گرم نقاط در زيتون

 باغ هكتار هزار  188 و ميليون 58 دنيا در حاضر حال در (.5715  همكاران، و يساعتچ) آيد مي دست

 توليد زيتون دانه تن ميليون 51 وسعت،  اين در كه است بارور آن هكتار ميليون 58 كه دارد وجود زيتون

 باغ هكتار هزار 587 ايران در. است زيتون كيلوگرم 188 و هزار هكتار در توليد متوسط كه شود مي

 دانه توليد ميانگين از گذشته سال در(. 5758 بلندنظر،) است بارور آن درصد 18 كه است موجود زيتون

 سال 51 تا 58 مدت در. است جهاني ميانگين از بالاتر و هكتار در تن هزار دو باغات زانيم نيا در تونيز

 زيتون روغن مصرف سرانه. يافت افزايش هكتار هزار 588 حدود به كشورمان در زيتون كشت زير سطح

 خارج از كشور نياز مورد روغن درصد 18 اينكه به توجه با و است گرم 578 ايران در و گرم 188 دنيا در

 (.5715 نام، بي) شود مي تر روشن كشور در زيتون محصول اهميت شود مي تامين

 كشور كل تونيز ديتول درصد 81 با كه تونيز ديتول و كاشت به طارم شهرستان سكنه درصد 18 به بيقر

 يمشكلات و چالشها سال هر كه هستند مشغول باشد يم دارا تيفيك و تيكم لحاظ از را نخست مقام
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 تيهدا يبرا افتهي سازمان و مدون يا برنامه اگر كه باشد يم زحمتكش و محروم قشر نيا ريگ بانيگر

 .دينما بروز ندهيآ در گريد يمشكلات است ممكن نشود نيتدو كننده ديتول

 فقدان و بازاريابي حاشيه بودن بالا بندي، بسته نوع نقل، و حمل سيستم در مسائلي و مشكلات وجود

 قيمت، نوسانات ناكارآمد، و نامناسب توزيع مصرف، و توليد ميان هماهنگي عدم و يافته سازمان ارتباط

 از بازار عوامل نارضايتي پايين، سرانه مصرف محصول، اين پايين وماندگاري نگهداري زمان بودن كوتاه

 و لازم را مناسب يراهكارها ارائه و زمينه اين در تحقيق ضرورت محصول، اين توزيع شبكه وضعيت

 كه باشد يم يابيبازار بحث يكشاورز بخش در موجود يچالشها تمام از مهمتر. دهد مي نشان ضروري

 ياقتصاد نظر از ديتول در نياديبن عنصر كي عنوان به يابيبازار كه چرا. است خوردار بر ياريبس تياهم از

 در الخصوص يعل و رانيا تونيز بازار در ياصل عنصر نيا متاسفانه. دارد اقتصاد در يموثر نقش و بوده

 درآمد با كه نشان و نام يب متفرقه انيجو سود و دلالان وجود يطرف از و ندارد يگاهيجا زنجان استان

 طرف از گاها كه رهيغ و عوارض و اتيمال بابت از يدولت بخش به يالير پرداخت بدون توجه قابل يها

 را تونيز بازار شوند يم يبانيپشت تونيز محصول متيق به زدن ضربه و آوردن نييپا يبرا زين كاخانجات

 (.5758 شعباني،) اند داده قرار الشعاع تحت
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