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  به تقدیم

 : ها واژه ترین مقدس

 محمدی پژمان دکترجناب آقای  مهربانی، و اخلاق علم، استاد و معلم -

 . دهم قرار خویش زندگی لوحه سر را  ایشان ممتاز اخلاقی و علمی مشی خط کرد خواهم تلاش

 ....بالم می صلابتت پر وجود به همیشه سم،نهرا  و بیاموزم تا داد امید که کسی پدرم، پاکی و خلوص-

گاه                                                      دنیاست یار بهترین همیشه واسم پدر   دریاست یه وسعت به مهربونش ن

ست ستاره مثل دل تار شبای تو                                        طلاست از دلش جنس و ناب عشقش  پیدا

 .... صبراست مرگ روز اون که شونه این نشه خالی                        گاست تکیه یک همیشه واسم بلندش های شونه

 ...اوست ام زندگی ی ستاره ترین درخشان که مادرم مهربان و عطوفت پر قلب-

ی صبرا جان  ...مادرم تن عطر به شوند می مست که ام ترانه پر های واژه یعنی عشق      ... مادر  ات آیینه چون مهر فدا

گانه و نظیرم بی خواهران به تقدیم-  خواهد و بوده ها آن کنار در ام زندگی روزهای و خاطرات بهترین و ترین شاد همواره که برادرم ی

 .است مهر همه برایم وجودشان و دارم دوستشان جانم تمام با و بود

 

 

   



 

 :  از فراوان سپاس و تشکر با 

 دوران طول در ایشان اخلاقی و علمی محضر از گیری  بهره ضمن که محمدی پژمان دکتر آقای جناب رانقدرگ  استاد-

تحصیل
کار رساله،از این رسیدن ثمر به در ایشان راهنمایی و   . آموختم ها درس ایشان نظر دقت و  ابت

 این انجام در ایشان ارزنده یها رهنمود و مشاوره از که احمدی خلیل دکتر آقای جناب گرامی، و ارجمند استاد-

 . نمودم استفاده رساله

 مساعدت و مشاوره با نامه، پایان این در که آبادی صدر حسینی ایرج دکتر آقای جناب ارجمند، و ادیب استاد-

 .نمودند یاری  مرا  صمیمانه علمی، های

 . نمودند یاری  مرا  خویش علمی مساعدت با له،رسا این انجام در و دادند افتخار بنده به که عزیز شیروی الحسین عبد دکتر -

شتن اختیار در و علمی مشاوره با که«  Thomas Prusa»پروسا،  توماس دکتر- تحقیقی منابع گذا
 مرا  اینجانب، به خود 

 . نمودند یاری  رساله این انجام در

 . نامه پایان این داوری  زحمت قبولی پاس به نسب طاهری دکتر و پور کهملائ  دکتر-

کایکشان نام که ام زندگی مراحل تمام در دوستانم تمامی-  .ام کرده ثبت دلم خاطرات دفتر در را  ی

 . برد نخواهم یاد از هرگز را  بودن ها آن کنار در شیرین خاطرات که بیستون گروه یاران و بزرگان-



  

 64196109شماره دانشجويي :   فاطمهنام :   کاظمینام خانوادگي : 
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 دکتر پژمان محمدی  استاد/ اساتيدراهنما: 

 دکتر ایرج حسینی صدر آبادی -خلیل احمدیدکتر استاد/ اساتيد مشاور: 
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 106 : تعداد صفحه                                                                  40/11/1161:   تاريخ فارغ التحصيلي

رقابت نامشروع،دامپینگ، تجارت آزاد، کالای تجاری،کالای داخلی،سازمان تجارت جهانی  كليد واژه ها :   

وع در تجارت یک روش غیر منصفانه و ناعادلانه است که باعث اختلال در بازار و رقابت سالم و در نتیجه،آسیب به رقابت نامشر

منافع شرکای تجاری می شود.یکی از مصادیق رقابت نامشروع، دامپینگ است که در قرن بیستم وارد ادبیات اقتصادی جهان شد. 

و با قیمتی کمتر از هزینه نهایی تولید آن کالا در کشور عرضه کننده به منظور کسب دامپینگ به معنای فروش کالا در بازار خارجی 

مزیت در رقابت با سایر عرضه کنندگان همان کالاست؛ در واقع دامپینگ، ارزان فروختن یک کالا در کشور دیگری به زیر ارزش 

د که هدف از آن، بیرون راندن رقبای تجاری از بازار معمولی و منصفانه آن کالاست. دامپینگ یک رویه غیر منصفانه محسوب می شو

 و آسیب جدی به تولیدات داخلی کشور های وارد کننده است و آثار سوئی بر تجارت کشور های وارد کننده کالا می گذارد.

موافقت نامه ضد  برای مقابله با دامپینگ در حقوق داخلی کشور ها و به ویژه سازمان تجارت جهانی تدابیری اندیشیده شده است.

دامپینگ سازمان تجارت جهانی، مهم ترین قانون برای مقابله با دامپینگ در سطح بین الملل محسوب می شود که به شناسایی و روش 

برمی گردد که این  0531های مقابله با دامپینگ پرداخته است. در حقوق ایران، سابقه تدوین مقررات ضد دامپینگ به قانون گمرک 

،منسوخ اعلام شد.مهم ترین قوانین داخلی برای مقابله با دامپینگ، مقررات ضد دامپینگ می 0531تصویب قانون جدید گمرک  قانون با

قانون اساسی است  که  44، به تصویب هیئت وزیران رسید. قانون دیگر، قانون اجرای سیاست های کلی اصل 0531باشد که در سال 

برای مقابله با آن ها، تدابیری اندیشیده است؛ از آنجا که، دامپینگ یکی از مصادیق رویه های ضد رویه های ضد رقابتی را نفی کرده و 

رقابتی محسوب می شود؛ می توان گفت مرجع رسیدگی کننده به رویه های ضد رقابتی که در این قانون ذکر شده است؛ برای 

ام موجود در نظام حقوق داخلی در مورد رسیدگی به دعاوی رسیدگی به دامپینگ و دعاوی آن نیز  صالح است. در اینجا به ابه

،کارگروه 0531دامپینگ پی می بریم که در دو قانون داخلی، دو مرجع صالح به رسیدگی شناخته شده اند. در مقررات ضد دامپینگ 

قانون اساسی، شورای  44تعیین شده بر طبق این قانون، مسئول رسیدگی هستند و بر اساس قانون اجرای سیاست های کلی اصل 

رقابت، صالح به رسیدگی می باشد که در اینجا، نقص و ابهام قانون در زمینه رسیدگی به دعاوی دامپینگ مبرز می باشد که باید توسط 

 .قانون گذار این ابهام برطرف شود
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     مقدمه 

گشاید. تجارت های اقتصادی هر کشوری میی بنگاهتجارت آزاد، بازارهای وسیعی را بر رو

سازی تجارت که در چند راستای آزاد در. بردی و نو آوری را به اطراف جهان میآورزاد، فنآ

شرایط رقابت برابر و منصفانه برای کشورها درامر تجارت به وجود ، ی اخیر صورت گرفتهدهه

اری کالاها را وارد کشور خود تواند با آزادی تج می آمده است و یک کشور فراتر از مرزهای خود

ماند و تولید کنندگان یا صادر کنندگان بعضی شرایط پایدار و منصفانه باقی نمی؛ اما همیشه دکن

اصل  .گیرند می ضد رقابتی در پیشهای  هکشورها از این رقابت منصفانه سوء استفاده کرده و روی

ز اجرای هدف کلی ا. آید می اقتصادی دنیا به شمارهای  رقابت آزاد در بازار از اصول مهم در نظام

این اصل ایجاد شرایط منصفانه و متعادل برای حضور همه فعالان تجاری در بازار و حذف موانع 

های  و رفتارهای انحصاری و تبعیض آمیز است.رقابت نامشروع در تجارت اقدامی بر مبنای روش

. ری استغیر منصفانه و ناعادلانه است که نتیجه آن اخلال در بازار و آسیب به منافع شرکای تجا

المللی مانند دامپینگ به عنوان تهدیدی علیه بازارهای آزاد تجاری ناعادلانه در سطح بینهای  روش

ای برای ایجاد رقابت نامشروع است که رویه غیر منصفانه وسیله 0دامپینگ. شوند می محسوب

وارد  های موجب بیرون راندن رقبای تجاری از بازار و آسیب جدی به تولیدات داخلی  کشور

کننده است.دامپینگ یک واژه خاص اقتصادی است که در مباحث تجارت بین الملل جایگاه ویژه 

های نخست قرن بیستم وارد ادبیات اقتصادی جهان شد و ست که از سالایهژدامپینگ وا. دارد ای

لا در بازار خارجی و با دامپینگ, فروش کابه معنای زیر قیمت فروختن است.  0ریشه دامپاز 

تر از هزینه نهایی تولید آن کالا در کشور عرضه کننده به منظور کسب مزیت در رقابت با قیمتی کم

                                                           
1 - Dumping  

2 - Dump  
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دیگر عرضه کنندگان همان کالاست و به عبارتی به معنای فروختن یک کالا در کشور دیگر, زیر 

 ارزش  معمولی و منصفانه آن کالاست.

 : ل به کارگیری دامپینگ عبارتند ازترین  عواممهم

 .کوتاه مدتهای  بیرون کردن رقبای تجاری وبه دست آوردن انحصار بازار حتی با تحمل زیان - 0

داخلی و در نتیجه های  کاهش مازاد موقتی ذخایر کالا به منظور جلوگیری از پایین آمدن قیمت -0

 درآمد تولید کنندگان. 

 . به دست آوردن سهمی از بازار کالای مربوطه-5

   . ط به کالای فاقد قابلیت رقابت و فروشکاهش ضررهای مربو-4

زنند وهدف از دامپینگ هم  می تولید کنندگان بیشتر به دلایل رقابت اقتصادی دست به دامپینگ 

وتاثیرات مخربی بر  وارد کننده است لذا آثار سوءاقتصادی داردهای  زیان رساندن به صنایع کشور

ولید کنندگان کالای مشابه در کشور وارد کننده چون ت ؛اد کشور به ویزه بخش صادرات دارداقتص

خارجی با استفاده  گردند و تولید کننده می دهند و از بازار خارج می توان رقابت خود را از دست

قدرت انحصاری در بازار کشور وارد کننده را کسب ، ها در بازرگانی با خارجاز تبعیض قیمت

کند و کالای خود را به قیمت  می ات خود را عملینی، کرده و پس از خروج دیگر رقبا از بازار

  . کند می مناسب یا بالاتر عرضه

بعدی و در نهایت  های  و دوره، 0347چند جانبه گات های  تلاش، قوانین داخلی کشورها

به مسئله دامپینگ پرداخته و آن را یک رویه غیر منصفانه  0334 مقررات سازمان تجارت جهانی

له با آن تدابیری اندیشیده اند؛ موافقت نامه سازمان تجارت جهانی به منظور دانسته و برای مقاب

. مقابله با دامپینگ اقداماتی مانند وضع و تحمیل عوارض قطعی ضد دامپینگ پیش بینی کرده است
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طبق این  شود. می این موافقت نامه برای تمام اعضای سازمان تجارت جهانی الزامی محسوب

توانند به اقدامات ضد دامپینگ  می ازمان تجارت جهانی فقط در صورتیموافقت نامه اعضای س

دامپینگ صورت  -0دست بزنند که پس از انجام تحقیقات بر اساس موافقت نامه احراز کنند که

خطر ایراد لطمه مهم به یک  ،لطمه مهم به یک صنعت داخلی وارد شده است -0گرفته است 

ارتباط  -5م در تاسیس چنین صنعتی به وجود آمده است .صنعت داخلی وجود داشته یا تاخیر مه

 علی بین دامپینگ و لطمه وجود دارد .

ی از وظایف دولت هاست وبه دلیل اهمیت و حساسیت، مقابله با دامپینگ در تجارت بین الملل 

در اغلب کشورهای عضو سازمان تجارت جهانی قوانینی برای مقابله با که این موضوع دارد 

وضع شده است. در ایران نیز که یک کشور در حال توسعه و غیر عضو سازمان تجارت دامپینگ 

. ن مقرراتی به وجود آمده استجهانی است به موضوع دامپینگ پرداخته شده وبرای مهار آ

 بر 0531قانون امور گمرکی  7تاریخجه قوانین ضد دامپینگ در ایران کوتاه بوده است و به ماده 

قانون 04نخستین متن قانونی بود که از دامپینگ سخن به میان آورد. تبصره  گردد. این ماده می

، تدابیر و اقدامات حفاظتی 0531برنامه دوم توسعه نیز به موضوع دامپینگ پرداخته است و سال 

ئت وزیران تصویب و ابلاغ جبرانی و ضد دامپینگ برای حمایت از تولیدکننده داخلی توسط هی

 شده است.

 تحقیقمیت اهضرورت و 

؛ اما این رقابت شرایطی هم دارد که و نتایج مثبت کاملا معلومی دارد اصولا رقابت مفید است

 از مواردی که شرایط نابرابر موجب زیان تولید کنندگان داخلی. ترین آن برابری است-مهم 

ابرابر و نهای  وجود رقابت. شود وجود بازار نابرابر رقابتی برای تولید کنندگان داخلی است می
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با ایجاد . شود می بازار محصولات داخلی را با خطر مواجه ساخته و موجب زیان دهیمخرب، 

زمینه برای رقابت نامشروع از طریق دامپینگ در عرصه ی ، فضای آزاد در تجارت جهانی امروز

انند در حال توسعه ای مهای  با توجه به اینکه برای کشور تجارت جهانی نیز  به وجود آمده است.

؛ اما برای فراوانی را به دنبال خواهد داشت امتیازات ایران، عضویت در سازمان تجارت جهانی،

الحاق به این سازمان مکلف به پذیرش نظام آزاد و اصول حاکم بر سازمان تجارت جهانی و در 

خطر مواجهه با شد و کاهش عوارض محصولات خارجی، نتیجه کاهش نرخ تعرفه ها خواهد 

پی بردن  لذا بررسی قوانین ومقررات  وضع شده در زمینه دامپینگ و. شود می را موجب دامپینگ

به نقاط ضعف وقوت موجود در این زمینه با نگاهی مقایسه ای به قوانین داخلی و سازمان تجارت 

ه جهانی و همچنین شناخت محدودیت ها و خلا ها و نواقص در قوانین مربوط به دامپینگ به ویژ

در حقوق رقابت، تبعات وآثار مخربی که دامپینگ بر اقتصاد اخلی و بررسی دامپینگ قوانین د

،نیاز به بررسی بیشتر این موضوع و قوانین مرتبط به آن و شناخت کند می شور ها واردک

 دهد.  می وهش را نشانژضرورت این پ ،ی مقابله با این جریان ضد رقابتیراهکارها

 اهداف تحقیق

رعایت ، منصفانه و عدالت اقتصادی در عرصه ی تجارت بین الملل لازمه تحقق تجارت

مقررات و قوانین عادلانه تجاری از جمله قوانین وضع شده برای دامپینگ است تا از تحقق 

مینه تجارت بین الملل ممانعت شود؛ لذا هدف از پرداختن نامشروع وغیر منصفانه در زهای  رقابت

حقوقی و قوانین و مقررات موجود در این زمینه در ایران با بررسی ابعاد ، موضوع دامپینگبه 

 نگاهی تطبیقی به مقررات سازمان تجارت جهانی وقوانین داخلی بعضی کشورهای عضو سازمان
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بررسی ابعاد حقوقی رقابت نامشروع از طریق دامپینگ ، ؛ لذا هدف کلی از  این رسالهباشد می

 از :خواهد بود و اهداف جزئی تر آن عبارتند 

 بررسی رقابت نامشروع و  تجارت غیر منصفانه  -0

 سی دامپینگ به عنوان یک عمل ضد رقابتی ربر -0

 تحلیل قوانین موجود  در زمینه دامپینگ با نگاهی تطبیقی  -5

 اصلاح یا تصویب قوانین های  یافتن خلآها و ضرورت -4

  چارچوب نظری و پیشینه تحقیق

رسیدگی به دعوای ، ر دامپینگ و رقابت تجارتیمبنا و آثا،)مفاهیم پایان نامه در سه فصل

 مبحث تدوین خواهد شد.دو وذیل  مقابله با آن (های  دامپینگ و روش

توان به دو دسته داخلی و خارجی به  می صورت گرفته در زمینه دامپینگ را های  پزوهش  

 شرح ذیل بیان نمود :

 داخلی های  پژوهش 

از طریق دامپینگ در سازمان تجارت جهانی و قانون  بررسی تجارت غیر منصفانه"رساله ی -0

، توسط مهشید جعفری هرندی به راهنمایی دکتر عبد الحسین شیروی به عنوان رساله ارشد"ایران 

به بیان اصول کلی موافقت نامه ضد دامپینگ  0533دانشگاه پردیس قم دانشگاه تهران در سال 

 . در زمینه دامپینگ در ایران پرداخته استسازمان تجارت جهانی و همچنین قوانین موجود 

توسط "رژیم حقوقی حاکم بر دامپینگ در نظام تجارت بین الملل"در پژوهشی با عنوان -0

پژمان فاتحی علی آبادی و به راهنمایی دکتر محمد مکرمی به عنوان رساله ارشد در دانشگاه قم در 

جارت جهانی پرداخته و به بررسی  به بررسی دامپینگ و عناصر آن در سازمان ت، 0534سال 
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اجمالی سیستم حل و فصل اختلاف سازمان تجارت جهانی و وضعیت ایران در خصوص دامپینگ 

   . پرداخته است

موارد فوق بیشتر به بررسی دامپینگ در سازمان تجارت جهانی پرداخته اند و نگاهی به قوانین 

 ایران در این زمینه داشته اند .

به رشته تحریر در آمده اند ، یز در خصوص دامپینگ و قوانین مربوط به آنمقالات متعددی ن

 توان به موارد ذیل اشاره کرد : می که بیشتر به تعریف و تبیین دامپینگ پرداخته اند برای نمونه

موسسه مطالعات و های  بررسی، دامپینگ تبعیض در قیمت ها در بازرگانی  خارجی است -0

  0531آذرماه ، 70ماره ش، بازرگانیهای  پژوهش

 .401، شماره 0530فروردین ، مجله نامه اتاق بازرگانی، بحران دامپینگ و اقدامات ضد آن -0

. الزامات ضد قیمت شکنی )ضد دامپینگ ( درسازمان تجارت جهانی و ضرورت تدوین -5

اهبرد مجموعه مقالات همایش ر، مقررات داخلی مرتبط توسط غزاله دژم خوی و فرزاد مرادپور

 .0535بازرگانی تیر ماه های  چاپ اول ،موسسه مطالعات و پژوهش، توسعه اقتصادی

 خارجی های  پژوهش

ه در حال رشد در تجارت بین قوانین آنتی دامپینگ یک مسئل "در مقاله ای تحت عنوان -0

ا پرداخته وآن ر  WT0 به قانون آنتی دامپینگ 0113پروسا در سال  توسط توماس جی "الملل

 . مورد نقد و بررسی قرار داده است

 "رساند  می در مقاله ای تحت عنوان قوانین آنتی دامپینگ به مصرف کنندگان آمریکایی ضرر-0

به نقد قوانین آنتی دامپینگ ایالات متحده آمریکا  0110مارس  3توسط دنیل جی آیکنسون در 

 . پرداخته است
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 تحقیقهای  پرسشها یا فرضیه 

 :  دنبال تبیین این مسایل استهش به این پژو

 ؟دامپینگ چیست و آثار و مبانی  مفهوم و اوصاف

 ؟  بین المللی دامپینگ کدام است ضمانت اجرای داخلی و 

این قوانین برای برخورد با این  وآیا  است قوانین و مقررات وضع شده در زمینه دامپینگ کدام

 موضوع کافی است؟ 

 ان در این زمینه چیست ؟حقوق ایرهای  نقایص و کاستی  

 تعریف مفهومی و عملیاتی متغیرهای تحقیق

: دامپینگ فروش کالا در بازار خارجی و با قیمتی کم تر از هزینه نهایی تولید آن کالا دامپینگ

در کشور عرضه کننده به منظور کسب مزیت در رقابت با دیگر عرضه کنندگان همان کالاست و 

روختن یک کالا در کشور دیگری به زیر ارزش معمولی و منصفانه آن به عبارتی به معنای ارزان ف

 کالاست.

هر رقابتی که بر خلاف معمول شرافتمندانه صنعت یا تجارت انجام گیرد،  رقابت نامشروع :

 شود. می رقابت نامشروع تلقی

های دولتی بین و  ن کالاها و خدمات بدون محدودیتآمدل تجاری است که در  تجارت آزاد: 

  . یابد یا درون کشورها انتقال می

؛ اعم از گردد می صادر یا واردبه تشخیص گمرک ایران برای فروش، : کالایی که کالای تجاری

 . تفکیک وبسته بندی به فروش برسدنجام عملیات اعم از تولیدی، اینکه به همان شکل یا پس از ا


