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  دهيچك

  
ه ائران و ار  ي در ا  ي ورزش يمطلوب صنعت گردشگر   ت موجود و  ي وضع ين پژوهش بررس  يهدف از انجام ا   

  . مناسب توسعه آن بوده استيالگو

 نفـر از    116ق را   ي ـن تحق ي ـ ا ي بوده و جامعه آمـار     يشيماي پ يابينه  ي از نوع زم   يفي توص تحقيق حاضر، 

 ي از حـوزه گردشـگر     ي و ورزش كـه اطلاعـات كـاف        ي در دو حوزه گردشگر    يران عال ين و مد  يمتخصص

ق با توجه بـه     ين تحق يدر ا  . انتخاب شده اند   يل داده اند كه به صورت كل شمار       ي داشتند ،تشك  يورزش

 داده هـا    يجمـع آور   محقـق سـاخته جهـت        ياز پرسـشنامه ا     به پرسشنامه استاندارد،   يعدم دسترس 

 يكرت به صورت دو وجه ـ   ي ل ي ارزش 5اس  ي و بر اساس مق     سئوال بوده  77تفاده شده است كه شامل      اس

 مـستمر  يري ـگيپرسشنامه پس از پ   101يت تعداد    در نها  .ساخته شده بود  ) يت موجود و مطلوب   وضع(

، يهك سـو يانس ي ـ رل وا ي تحل يآزمون ها  از ل داده ها  يجهت تحل  . قرار گرفت  ي ومورد بررس  يجمع آور 

   .رسون استفاده شده استي پيب همبستگي ضري ول عاملي، تحلtآزمون 

  :ير خلاصه شده استج بدست آمده به صورت زي نتا

ي هـشت   مولفـه هـا   ت  ي، اهم )انچه هست (يق در وضعيت موجود   ن تحق ي از ديدگاه پاسخ دهندگان ا     - 

بـا ميـانگين    » ايجـاد انگيـزش     فرهنـگ سـازي و      « ،  ي كشور به ترتيـب     ورزش ي صنعت گردشگر  گانه

« ، 963/1بـا ميـانگين   » ا ه ـ هـا و ظرفيـت   شـناخت قابليـت  « ،  ) ارزشي ليكـرت 5در مقياس  (996/1

تحقيـق و   «، 934/1با ميـانگين  » ها و اماكن و تأسيسات    زير ساخت « ،  944/1با ميانگين   » بازاريابي  

مـديريت و  «  و 883/1بـا ميـانگين   » نيروي انـساني   آموزش و تعليم« ،  891/1با ميانگين   » پژوهش  

بـا  » هـاي سياسـي و قـانوني          حمايـت «  مولفـه    تي ـ اهم  و كم اهميت ،  829/1با ميانگين   » هماهنگي  

  .  شده استيابي ارزمتوسط، 069/2ميانگين 

 يمولفـه هـا  ت ي ـاهم، )د باشـد ي ـآنچـه با  (ق در وضعيت مطلوب     ين تحق ي از ديدگاه پاسخ دهندگان ا     -

ها و اماكن و تأسيسات       زير ساخت «   به ترتيب     ي ورزش يوسعه صنعت گردشگر  ل در ت  يهشت گانه دخ  

« ،  35/4» هـا     هـاي و ظرفيـت      شـناخت قابليـت   « ،  ) ارزشي ليكـرت   5در مقياس    (38/4با ميانگين   » 

آمـوزش و تعلـيم     « ،  33/4با ميـانگين    » هاي سياسي و قانوني       حمايت« ،  34/4با ميانگين   » بازاريابي  

فرهنگ سازي و ايجاد    « ،  27/4با ميانگين   » تحقيقات و پژوهش    « ،  29/4با ميانگين   » روي انساني   ني



 شـده   يابي ـ ارز خيلـي زيـاد    ،  18/4نگين  با ميا » مديريت و هماهنگي    «  و   24/4با ميانگين   » انگيزش  

  .است

معنـي   بين وضعيت موجود و مطلوب مولفه هاي هشت گانه صنعت گردشگري ورزشي كشور تفاوت                -

  .داري وجود دارد

 متخصصين گردشگري و ورزش ، مديران عالي در سـازمان هـاي گردشـگري و مـديران                    بين ديدگاه  -

عالي در سازمان هاي ورزشي، در مورد اهميت مولفه هاي هشت گانـه در توسـعه صـنعت گردشـگري                    

  .ورزشي كشور در وضعيت موجود و مطلوب، تفاوت معني داري وجود ندارد

، در  )تربيت بدني، گردشگري و مديريت    (هاي پاسخ دهندگان با مدارك تحصيلي مختلف          گاه بين ديد  -

  موجـود و   مورد اهميت مولفه هاي هشت گانه در توسعه صنعت گردشگري ورزشي كشور در وضـعيت              

  .مطلوب، تفاوت معني داري وجود ندارد

شي كشور نيز بررسي و ، شاخص هاي مربوط به مولفه هاي هشت گانه صنعت گردشگري ورز    تدر نهاي 

اولويت بندي شده ودر الگوي پيشنهاذي توسعه گردشگري ورزشي كشور مـورد اسـتفاده قـرار گرفتـه                  
  .است

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  



  
  

  :م بهيتقد
  

ه گاه من بـوده و بـه مـن          يبان و تك  ي پشت يزم كه در همه مراحل زندگ     يپدر عز 
  .درس پشتكار و استقامت داده است

ثار و  يغش، به من درس ا    ي در ي ب ي و محبت ها   يو بردبار زم كه با صبر     يمادر عز 
  .  داده استيفداكار

مانه خود، همـدم و همـراه       ي، تلاش و زحمات صم    يبا فداكار زم كه   يهمسر عز 
  .من بوده است

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  شکر الخالقمن لم يشکر المخلوق لم ي
  

 يرام ـق و مـستمر اسـتاد گ      ي ـ عالمانه، دق  ي ها ييغ و راهنما  ي در ياز زحمات ب  
  . و تشكر را دارمي كمال قدردانير احمد مظفريد امي دكتر سيجناب آقا

  
روان كاظم نـژاد كـه   ي دكتر انوشي مستمر و صادقانه جناب آقا   يت ها ياز هدا 
  . كنميت خاص داشتند، تشكر ميق عناين تحقيشبرد مراحل مختلف ايدر پ

  
 و يار سپاسگزيخانم دكتر بتول مشرف جواد ي شائبه استاد گرامياز زحمات ب

  .مي نماي ميقدردان
  

دن ي كه در غنا بخـش     يزليزا ب يمانه خانم دكتر ل   ي صم ياز مساعدت ها و همكار    
  .ارمسپاسگز داشته است، ي پژوهش نقش موثريبه محتوا

  
 نزلنـد ي دانـشگاه كوئ   يان و كاركنـان دانـشكده گردشـگر       ين، دانشجو ياز مسئول 

   . و تشكر را دارمي، كمال قدردان بودنداور منيزبان، همكار و ي كه ماياسترال
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  مقدمه و معرفي
 



1 مقدمه و معرفي / فصل اول 

  
  
  
  

  مقدمه 
ميت بوده  سفر كردن و آشنايي با سرزمين هاي تازه از دير باز در فرهنگ هاي گوناگون جهان داراي اه                 

 شـده و همـواره    كردن بسيار توجـه  در فرهنگ اسلامي نيز به سفر     .  شده است  و گاه نيز مقدس شمرده    

ييـر سـبك زنـدگي      ي مختلف اقتصادي و اجتماعي به تغ      در عصر جديد پيشرفت ها    . توصيه شده است  

 افراد مطرح شده    ي و سفركردن و گردش به عنوان بخش مهمي از اوقات فراغت در زندگ             افراد انجاميده 

 به افزايش كمي و كيفـي       ،بعلاوه بوجود آمدن وسايل ارتباط جمعي جديد و تسهيل حمل و نقل           . است

ن و متنـوع    يتـر  به عنـوان بـزرگ    » 1يگردشگر صنعت «كه به طوري  ).16(سفر كردن انجاميده است     

 در آمـد،  ين صنعت نو پا را بـه عنـوان منبـع اصـل         ي از كشورها ا   ياري بس درآمده و ا  ين صنعت در دن   يتر

  . )19( دانند ي ساخت ها مري و توسعه زي رشد بخش خصوص،يياشتغال زا

 ايجاد تفـاخر    ، براي اعتلاي فرهنگ    كشورهاي پيشرفته جهان، جهانگردي را بهترين راه       هم اكنون اكثر  

گسترده شدن پديده توريـسم بـه       . جهاني و صلح و دستيابي به در آمد هاي سرشار اقتصادي مي دانند            

 با ابعاد گونـاگوني همچـون جهـانگردي    هكه امروز طوريه تخصصي شدن هر چه بيشتر آن انجاميده، ب       

هـا،   در هر كدام از اين بخش      م و روبرو هستي  ...، علمي و مذهبي و فرهنگي و      يدرمان ،تفريحي و ورزشي  

عللي همچـون افـزايش     ). 19( تعداد زيادي از مردم به گونه اي كاملاً تخصصي در حال فعاليت هستند            

تحركي، بالا رفتن استانداردهاي زنـدگي،      در آمد، كاهش ساعات و روزهاي كاري، افزايش تعطيلات، بي         

ها و حمل ونقل و تغييـر نيازهـاي مـردم از دلايـل              سعه راه رشد و توسعه ارتباطات، رشد تكنولوژي، تو      

  ).85و 83، 72( مشتركي است كه انسان امروزي را به سمت گردشگري و ورزش سوق داده است

                                           
- 1 Tourism Industry 
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ع بزرگ و با    ي از صنا  يكيبه عنوان   » 1ورزش «و  ) 60(ن صنعت جهان    يتر به عنوان بزرگ  » يگردشگر«

 به   مدرن يع خدمات ين صنا يز تر يفت انگ  از شگ  يكي آن ها  قي هستند كه از تلف    ي كنون يايت در دن  ياهم

ع يتوجه از دو بخش صـنا      90از اواسط دهه    ). 33(  بوجود آمده است   »2ي ورزش يگردشگر «نام صنعت   

 ي ورزش يكه گردشگر  يبه طور ). 59(  جلب شد  ي ورزش ي و ورزش به گردشگر    يك گردشگر يو آكادم 

 مختلـف در  ي و كـشورها )122(ر تجربـه كـرده اسـت    ي ساله اخ20 را در  ير و گسترده ا   يرشد چشمگ 

 از  ين و به كـار بـسته و درجـات مختلف ـ          ي را تدو  ي ورزش ي گردشگر ي ها يگوشه و كنار جهان استراتژ    

 دهـد   ي صورت گرفته نشان م ـ    ي ها ينيش ب ي پ ياز طرف . نه بدست آورده اند   ين زم يز در ا  يت را ن  يموقع

اما جالـب اسـت     . ا در سطح جهان خواهد داشت      ر ي درصد 5 رشد   2020 و سفر تا سال      يكه گردشگر 

 ي نـشان م ـ   2020 درصد را تـا سـال        10 رقم   ي ورزش ي ها در مورد گردشگر    ينيش ب ين پ يم ا يكه بدان 

  . باشدين موضوع مين به ايع و محققي جلب توجه صنايگر براي ديلين خود دليكه ا. )136(دهد 

كشور بزرگ جهان از نظر جاذبه هاي توريـستي       ايران يكي از ده      ، بر اساس معيار هاي يونسكو     ياز طرف 

 از لحاظ پذيرش گردشگر داراي رتبه هفتادم و از نظـر در آمـد   ،و از نظر گردشگري طبيعت رتبه پنجم     

استعداد در آمد ارزي ايران از گردشگري بسيار        . ارزش گردشگري رتبه هشتاد و نه را در جهان داراست         

ن عنوان شده است كه اين كشور علـي رغـم داشـتن مزيـت               بالاتر از درآمد فروش نفت است و همچني       

  ). WTO, 2004(  ميزان بهره مندي بسيار ناچيزي از اين صنعت دارد،نسبي بالا در گردشگري

 موجـود در    )رهي ـ و غ  ي ورزش ـ ،يانـسان  ،يعيطب( بالقوه مختلف    يت ها يت ها و ظرف   ي با توجه به قابل    لذا،

 و يط ـيست محي ز،ياسي و سي اجتماع ،يع مختلف اقتصاد   از مناف  يريت بهره گ  ين اهم يكشور و همچن  

 ، لزوم توجه به مباحث مختلف مديريتي      ،)104 (ي ورزش ي ثابت شده در صنعت گردشگر     ي روان يجسم

بازاريابي و سرمايه گذاري جهت توسعه و رشد اين صنعت نوين در كشورما نيز ضروري و با اهميت بـه                    

  . )28(نظر مي رسد 

                                           
1 - Sport 
2 - Sport Tourism 
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   ي نظريمبان
 مروري كلي بر    ، پرداختن به موضوع اصلي بحث اين پژوهش كه همانا گردشگري ورزشي است            پيش از 

. مقوله گردشگري به صورت عام و تعاريف و مفاهيم آن و سپس ورزش به صورت جداگانه خواهـد شـد                   

 آن در   ي متغيرهـا   و  به درك و شناخت بهتر حـوزه گردشـگري ورزشـي           بي شك مجموعه اين مباحث    

  . نمايديف تحقيق، كمك مجهت پيشبرد اهدا

  
   يف گردشگريتعار

 ي كه به معن "Tornos" يوناني و واژه  "Tonar"ن ي بر گرفته از واژه لات"Tourism"سم يواژه تور

ا ي ـك عمل   ي به عنوان    "Ism" كند و    ي حركت م  يك محور مركز  يمدور است كه حول      يئيش ايچرخ  

 مـشابه   يند ترك و بازگشت به نقطـه ا       ي فرآ يه معن سم ب يجه واژه تور  يو در نت  .  گردد يف م يند تعر يفرآ

  . )16(  گردديه آن بر مي است كه به نقطه اوليك تور سفري باشد و يم

ك ي ـنظران مختلـف اسـت و        دگاه صاحب ي از د  يم متفاوت ي مفاه ي دارا يلازم به ذكر است كه گردشگر     

جـستجو در متـون مختلـف در     آن وجود ندارد و لذا بـا  ي برايرفته شده جهانيف جامع و واحد پذ يتعر

 كـه در    يف مختلف ـ ين وجود بـه تعـار     يبا ا .  توان مشاهده نمود   ي را م  يف متفاوت ي تعار ينه گردشگر يزم

  :  گرددير اشاره ميا توسط افراد مختلف ارائه شده در زي و ين المللينارها و اجتماعات بيسم

 90ن يكه بـا حـضور متخصـص    كانادا ي در اتاواي گردشگرين المللي در كنفرانس ب   1991در سال    -

 :دي ـ ارائه گرد  ي از گردشگر  ريف ز ي تعر ،دي برگزار گرد  ي گردشگر يكشور جهان و به همت سازمان جهان      

 يك دوره زمـان   ي ـ كمتر از    ي مدت ي معمول خود برا   يط زندگ يكه از مح   افراد در حال سفر      يت ها يفعال

  ). 128(دن مكان هاست تا كسب در آمد ين سفر ديخاص خارج شده وهدف از ا

ه ي ـ كل يگردشـگر :  ارائـه داده انـد     ير را از گردشگر   ي ز يف فن ي تعر )1995(كروكرافيپروفسور هانز  -

ك اقامت  يجاد  ي ا ين اقامت به معن   يا.  شود ي م يبه ناش ي است كه از اقامت افراد غر      ييده ها يروابط و پد  

  ).32 ( در آمد زا ندارديت هاي با فعاليه و ارتباطد نبويدائم
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 حركـت  يگردشـگر : ف كـرده اسـت  ين صورت تعر ي را بد  يز گردشگر يا ن يتانيبر يانجمن گردشگر  -

ن ي در ح ـآن ها و كار آنهاست و     ي خارج از محل معمول زندگ     ييكوتاه مدت و موقت مردم به مقصد ها       

  ). 32 ( دهندي را با اهداف مختلف انجام مييد ها و گردش هاي، بازدت هاياقامت در آن مقاصد فعال

دار دوســتان و يــ، دحي، تفــر اســتراحتي كــه بــرايت افــراديــاســت از فعالعبــارت  : يگردشــگر -

هـا بـه     ني ـ و مانند ا   يارتيز و   ي مذهب يزه ها ي انگ ،يماري درمان ب  ي، تجارت و امور حرفه ا     شاوندانيخو

ك سـال بـه طـور       ي ـ يك شب و حـداكثر بـرا      ي كنند و حداقل     يش سفر م  ي خو يط زندگ يخارج از مح  

  ). 24(د  برني در آنجا به سر ميمتوال

رش قـرار   ي ارائـه و مـورد پـذ       ي ورزش ـ يقات گردشـگر  ي كه در تحق   يفين تعر ين و بهتر  يتر اما مهم  -

 و كارشان كـه شـامل كـسب         ي موقت افراد از محل زندگ     ييجا به جا  :  باشد ير م يگرفته است به قرار ز    

 از ي فرع ـك بخـش ي ـا يلات و ي از تعطي به عنوان بخش روزمره بوده وي متفاوت از تجارب زندگ  يتجارب

  ). 118 ( باشديك مسافرت تجاري

  :  شونديم ميگردشگران بر اساس مبدا و مقصد سفر خود به سه دسته تقس

 شود كه فقـط در داخـل منطقـه          يا جامعه خاص اطلاق م    يبه ساكنان منطقه     : 1ي گردشگران داخل  -1

  .  كننديخود سفر م

  ، كـه بـه آن منطقـه سـفر          ك جامعه خاص  ير از ساكنان    ي غ يبه افراد  : 2 گردشگران خارج به داخل    -2

  .  شوديكنند اطلاق م يم

 خارج از منطقه سكونت    يك جامعه كه به منطقه ا     يبه افراد ساكن در     :  3 گردشگران داخل به خارج    -3

  .)128(  شودي كنند اطلاق ميخود سفر م

  

  

                                           
1 -Domestic Tourism  
2 - Inbound Tourism  
3  - Outbound Tourism  
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   )يگردشگر(سم يانواع تور 
ن ي ـد ا ي آ ين حوزه بدست م   يار و آراء صاحب نظران ا     ، آنچه از مطالعه آث    يدرباره انواع و اقسام گردشگر    

 وجود ندارد و هر كدام از صاحب نظـران بـا            آن ها ان  ي م ي در باره انواع گردشگر    ياست كه توافق جامع   

د خود ي دانسته و بر حسب د     ي گردشگر يت ها يت ها را فعال   ي از فعال  ييد خود گونه ها   يه د يتوجه به زاو  

 پرداختـه و  يم بنـد ي مسافران به تقـس يزه هاي بر اساس انگ يكي مثلاً   . نموده اند  يم بند ي را تقس  آن ها 

 ،يتجـار (ت  ي ـا نـوع فعال   ي ـ )يا زمستان ي و   يست تابستان يتور(گر مانند زمان    ي بر اساس عوامل د    يگريد

  : )16(م ي پردازي مي كليدگاهين انواع آن از ديتر  مهمحيتوضنجا به ياما در ا) ... ويفرهنگ

   يحيسم تفري تور-1

گذراندن ، اسـتراحت  ،حيرد كـه بـا هـدف تفـر        ي گ ي را در بر م    ييا دسته ها  ي افراد   ين نوع از گردشگر   يا

 هـدف از    يگـاه .  روند ين خود به سفر م    يا خنك تر از سرزم    ي گرم تر    يلات، استفاده از آب و هوا     يتعط

ن گونه سـفر  يا. ز مورد نظر است   يح ن ي باشد كه ضمن آن استراحت و تفر       يدار اقوام و دوستان م    يسفر د 

  ). 12(رد ي گي قرار ميحي تفري گردشگريها در طبقه بند

   يسم درماني تور-2

 و  ي است كه فرد بتواند از خدمات پزشـك        يي رفتن به مكان ها    ، درمان يمنظور از گردش و مسافرت برا     

 ي بـرا  يادي ـ كـشش ز   ، باشـند  يي ها يين توانا ي چن ي كه دارا  يد مراكز ي آن مكان استفاده نما    يبهداشت

  .  هستندين مراكزيان چني بخصوص افراد سالمند و پا به سن گذاشته از متقاض،ب مسافر دارندجذ

 توان در   ي را م  يين سفر ها  ي چن ي اصل ي است اما نمونه ها    ين دست قابل بررس   ي از ا  ي متفاوت يگروه ها 

  .  كرديررسب ويم بندي تقسيت و بازپروره اندام و گذراندن دوره نقاييباي، زيسه گروه مراقبت بهداشت

   يسم ورزشي تور-3

 ،ي شود ماننـد اسـك     ي گفته م  يسم ورزش ي باشد تور  ي ورزش يت ها ي كه به منظور فعال    يهر نوع مسافرت  

  ). 12( ... مسابقات وي تماشا،ي شركت در مسابقات ورزش، شكار،يقرانيقا
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   يسم فرهنگي تور-4

 بـوده   يزه اصـل  يك انگ يشه  ي هم ن ها آگر مردم و فرهنگ     ي درباره د  يرياد گ ي سفر به جهت     يل برا يتما

  ).73(است 

ر آن ي و نظايخي و مطالعه تاريخي با فرهنگ و رسوم و هنر ملل و آثار تار  يي آشنا ي برا يسم فرهنگ يتور

  ). 12( ردي گيصورت م

  يسم تجارتي تور-5

در  شركت   ي كه افراد برا   ييرد عبارتند از سفرها   ي گ ين عنوان صورت م   ي كه تحت ا   يين سفرها يتر مهم

 ـ يشگاه هـا  ي ـ مكـاره و نما    يبازارها سات ي ـد از تأس  ي ـ و بازد  يكـش ا سر ي ـع و   ي كـالا و صـنا     ين الملل ـ ي ب

  ). 12( ندي نمايها م ر آنيكارخانجات مختلف و نظا

  ياسيسم سي تور-6

   ياس ـي س يژه و كنگـره هـا و كنفـرانس هـا          ي ـ و مراسم و   ي مل يمسافرت به منظور شركت در جشن ها      

  ). 12( شود يمخوانده  » ياسيسم سيتور «

   1عت گرا يا طبي يطيست محيسم زي تور-7

م نشده و آلوده نـشده      ي نسبتاً تقس  يعي طب ي شود كه شامل سفر به نواح      يف م ي تعر يسميبه عنوان تور  

  ). 73( آنجاست يوانات وحشياهان و حيا لذت بردن از گي يبا اهداف خاص مطالعات

 ي هـا  يعت گرا علاقمند به شگفت    يگردشگر طب . ت اس يعي طب يعت گرا بر جاذبه ها    يست طب يد تور يتأك

 يع ـي طب ير جاذبه ها  ي صحرا ها و سا    ،ر ها ي كو ، كوهستان ها  ، جنگل ها  ، همچون آبشار ها   يجهان هست 

 يط ها ي و اردو زدن در مح     يكوه نورد  ،ي عكس بردار  ،ياده رو يعت گرا پ  يت گردشگران طب  يفعال. است

  ). 12(عت است ي طبي و لذت بردن از جلوه هايعيطب

   يسم مذهبي تور-8

ن ي ـدر ا . باشـد يزه مـذهب ي ـ از آن انگيا بخشيه و يزه اوليسم است كه انگ  ي از تور  ي نوع يسم مذهب يتور

                                           
1 -Eco Tourism  



7 مقدمه و معرفي / فصل اول 

  ي آثـار مـذهب    ياي ـدار از نقـاط و بقا     ي ـا د ي ـارت اماكن مقـدس و متبركـه        ي ز يزه اساس يسم انگ ينوع تور 

  .  باشديم

   1ديسم خري تور– 9

 در  يا بـه سـخت    ي ـاب هستند و    يا كم ي است كه    ييد كالاها ياضح خر گر با هدف و   يمسافرت در ممالك د   

ا ي ـ و   ي مـصرف شخـص    يد برا ين سفر ممكن است كه به مقصد خر       يا.  شوند يدا م يكشور محل اقامت پ   

  .  قابل توجه باشديافتن به سوديا دست ي فروش آن اجناس و يبرا

   2يسم مجازي تور-10

 ،يري تـصو  يل هـا  ي ـ وب و مـشاهده فا     يتـال يجين د ي حضور در سرزم   يا مجاز ي يكي الكترون يگردشگر

ت ي از سـا ي به عنوان نمونـه ا "Google Earth"ت يسا.  اطراف ماستي واقعياي از دني و متنيصوت

 از موزه ياريبس. ديد به آنجا سفر كني توانيك و انتخاب شهر مورد نظر م  يك كل ي است كه شما با      ييها

  . ديدن كنينترنت ديق اياز طرد ي توانيس را ميها همچون موزه لوور پار

 ي جاذبـه هـا    يار مخاطبان قرار گرفته كه صرفاً به معرف ـ       ي امروزه در اخت   يژه ا ي و يونيزي تلو ي ها شبكه

 ي از سـفر هـا     ي پردازنـد كـه نـوع      ي مناطق مختلف جهان و امكانات موجود در آن منطقه م ـ          يستيتور

  .  باشدي ميمجاز

  3يسم قومي تور-11

 تجربه و كنش متقابـل      ي سفر تمنا  يه آن برا  يزه اول ي شود كه انگ   يسم مطرح م  ي از تور  يبه عنوان شكل  

  . گانه باشدي بيله ايبا مردم قوم و قب

  يا كشاورزي 4يسم مزرعه اي تور– 12

 ي هستند كه اغلب بخـش     يي روستا ي از سبك زندگ   ياساساً مردم ساكن در شهرها به دنبال تجربه موقت        

 خـوب   يروزهـا ك بـه    ي مانند فرار نوسـتالژ    يي دهد و كاركردها   يمل  ي جامعه را تشك   ير فرهنگ ياز تصو 

                                           
1 - Shopping Tourism  
2 -E. Tourism  
3 -Ethnic Tourism  
4 - Agri Tourism  


