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2 - Lee & Turban 

و من از تبليغات پيام كوتاهشدهافع استنباطمخاطرات

اعتماد

مخاطب به تبليغات

 پيام كوتاه

به اعتماديل درونيتما

شخصيحفظ حريمادراك از

شركت ارسال كننده تبليغ پيام كوتاهازادراك مخاطب

 شهرت استنباط شده شركت-

 اندازه استنباط شده شركت-

ك-  نندگان موبايلاعتماداستنباط شده از تبليغ
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