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 علمي پژوهشهاي نتايج مورد در معنوي و مادي مالكيت حق نامه آيين

  مدرس تربيت دانشگاه
 

 لازمـه  كـه  انـسانها  كرامـت  و عـدالت  تحقـق  راسـتاي  در دانشگاه فناوري و پژوهشي هاي  سياست به عنايت با :مقدمه
 ،علمـي  هيـأت  اعـضاي  اسـت  لازم ،ژوهـشگران پ و دانـشگاه  معنوي و مادي حقوق رعايت و است فني و علمي شكوفايي

 و رسـاله  ، نامه پايان عناوين تحت كه علمي پژوهشهاي نتايج مورد در ،طرح همكاران ديگر و آموختگان  دانش ،دانشجويان
  :نمايند رعايت را زير موارد ،است شده انجام دانشگاه هماهنگي با تحقيقاتي طرحهاي

 معنـوي  حقـوق  ولـي  باشد مي دانشگاه به متعلق آنها از حاصل درآمدهاي و سالهر /نامه پايان تكثير و نشر حق-1 ماده
   .بود خواهد محفوظ آورندگان پديد
 علمي مجامع در ارائه يا و علمي نشريات در چاپ صورت به رساله /نامه  پايان از مستخرج مقالات يا مقاله انتشار-2 ماده

 مكاتبـات  مـسئول  دانـشجوي  يا و مشاور ،راهنما اساتيد از يكي ،اصلي هنمايرا استاد تاييد با و بوده دانشگاه نام به بايد  
   .باشد مي دانشجو و راهنما اساتيد عهده به رساله و نامه پايان از مستخرج مقاله علمي مسئوليت ولي .باشد مقاله

 نيـز  رسـاله  /نامه  پايان از حاصل نتايج و جديد اطلاعات از تركيبي بصورت آموختگي  دانش از پس كه مقالاتي در :تبصره
   .شود درج دانشگاه نام بايد نيز شود مي منتشر
 نتـايج  از حاصـل  )نمايـشنامه  و نقاشي ،عكس ،فيلم مانند هنري اثري( ويژه آثار يا و افزار نرم يا و كتاب انتشار-3 ماده
 پژوهـشكده  ،تحقيقـاتي  مراكـز  ،اه دانشكده از اعم دانشگاه واحدهاي كليه تحقيقاتي طرحهاي تمامي و رساله /نامه  پايان
 هـاي نامـه آئـين  براساس و دانشگاه پژوهشي معاونت از صادره كتبي مجوز با بايد واحدها ديگر و فناوري و علم پارك ،ها

   .شود انجام مصوب
 لحاص ـ كـه  المللـي   بـين  و اي  منطقـه  ،ملي هاي  جشنواره در ها يافته ارائه يا و فني دانش تدوين و اختراع ثبت-4 ماده
 از طرح مجري يا راهنما استاد هماهنگي با بايد دانشگاه تحقيقاتي هاي  طرح تمامي و رساله /نامه  پايان از مستخرج نتايج
   .گيرد انجام دانشگاه پژوهشي معاونت طريق
 هيـأت  در 23/4/87 تـاريخ  در و پژوهـشي  شـوراي  در 1/4/87تـاريخ  در تبـصره  يك و ماده 5 در نامه  آيين اين-5 ماده
 در تـصويب  تـاريخ  از و رسـيده  تـصويب  بـه  دانـشگاه  شوراي 15/7/87 مورخ جلسه در و رسيد تاييد به دانشگاه سهرئي

   .است الاجرا لازم دانشگاه شوراي

 مقطـع  1390 تحـصيلي  سـال  ورودي آمـوزش بهداشـت    رشـته  دانـشجوي  مريم شـجاعي فـر     اينجانب«

 و مـادي  مالكيت حق نامه آيين در مندرج نكات كليه شوم مي متعهد پزشكي علوم دانشكده كارشناسي ارشد 
 / نامـه  پايـان  از مستخرج علمي هاي يافته انتشار در را مدرس تربيت دانشگاه علمي هاي پژوهش نتايج مورد در معنوي
 مـي  نماينـدگي  و وكالـت  دانـشگاه  به الاشعار فوق نامه آيين مفاد از تخلف صورت در .نمايم رعايت خود تحصيلي رساله
 اقـدام  دانـشگاه  نام به آن تغيير و ديگر امتياز هرگونه يا و بنده بنام اختراع امتياز لغو به نسبت اينجانب طرف از كه دهم
 حـق  بدينوسـيله  و نمـود  خـواهم  اقـدام  دانشگاه برآورد براساس حاصله زيان و ضرر فوري جبران به نسبت ضمناً .نمايد

   .» نمودم سلب خود از را اعتراض هرگونه
 

  



  مدرس تربيت دانشگاه دانشجويان هاي )رساله( نامه پايان نامه نآئي
  

 از بخـشي  مبين ،مدرس تربيت دانشگاه دانشجويان تحصيلي هاي)رساله( نامه   پايان انتشار و چاپ اينكه به نظر
 آموختگـان  دانش ،دانشگاه حقوق رعايت و آگاهي منظور به بنابراين .است دانشگاه پژوهشي علمي هاي  فعاليت

   :شوند مي متعهد ذيل موارد رعايت به نسبت دانشگاه ناي
 آثـار  نـشر  دفتر“ دفتر به كتبي طور  به قبلاً را مراتب ،خود ي)رساله( نامه  پايان چاپ به اقدام صورت در : 1 ماده
   .دهد اطلاع دانشگاه ”علمي

  
  :كند چاپ را ذيل عبارت ،)شناسنامه برگ از پس( كتاب سوم صفحه در : 2 ماده

 سـال  در كه است آموزش بهداشت  رشته در نگارنده ارشد كارشناسي نامه  پايان حاصل ،حاضر ابكت “

  ،دكتـر شـمس الـدين نيكنـامي      راهنمـايي  به مدرس تربيت دانشگاه پزشكي علوم دانشكده در 1392

   .است شده دفاع آن از دكتر عليرضا حيدرنيا مشاوره
  

 هـر  در( كتـاب  شـمارگان  درصـد  يـك  تعداد ،دانشگاه انتشارات هاي  هزينه از بخشي جبران منظور به : 3 ماده
 نشر مركز نفع به را خود نياز مازاد تواند  مي دانشگاه .كند اهداء دانشگاه ”علمي آثار نشر دفتر“ به را )چاپ نوبت
   .دهد قرار فروش معرض در
  

 تربيـت  دانـشگاه  به خسارت عنوان  به را شده چاپ شمارگان بهاي %50 ،3 ماده رعايت عدم صورت در  : 4 ماده
   .كند تاديه ،مدرس

  
 از را مـذكور  دانشگاه ،خسارت بهاي هاي  پرداخت از خودداري صورت در كند  مي قبول و تعهد دانشجو  : 5 ماده
 از ،خـود  حقوق استيفاي منظور به دهد  مي حق دانشگاه به علاوه به ،كند وصول و مطالبه قضايي مراجع طريق
 تـامين  ،فروش براي نگارنده شده عرضه كتابهاي توقيف محل از را 4 ماده در مذكور وجه معادل ،دادگاه طريق
   .نمايد

  

 تعهـد  كارشناسي ارشـد   مقطع آموزش بهداشت  رشته دانشجوي مريم شجاعي فر   اينجانب : 6 ماده
   .شوم مي ملتزم آن به ،كرده قبول را آن اجرايي ضمانت و فوق
  
  

  



  

    : به تقديم

  

  

  و دلنواز ،  دلر باارِيآن 

  )عج ( موعودي مهد)ص(قائم آل محمد

  مصلح كل كه زنده است و ناظر

  .آمد او كه خواهد         

  
  



  قدرداني و تشكر

  

  . سپاس خداي راعزوجل كه طاعتش موجب قربت است و به شكر اندرش مزيد نعمت

 تحصيلي از محـضر آنهـا اسـتفاده          كه در طول دوران    يبرخود لازم مي دانم ازتمامي افراد     

  . ام تشكر و قدرداني كنمكرده

  تقديرايندري حرضاي و دكترعليكنامي نندكترشمس الدي، جناب آقايان  هاي خوباز راهنمايي

  . كنمتشكر ميو

 ام؛ خـصوصـا    يپـدر و مـادر گرامـ ـ      ام،از نخستين و بزرگترين آموزگاران زندگي     همچنين  

-هـاي بـي   مديون دعاها، زحمات و محبت     در لحظه لحظه زندگيم   كه  مادر فداكـار و مهربانم     

  .نمايمقدرداني مي ،دريغ شان خواهم بود

 و همكـار    امخـانواده ار  مهربـان وفـداك    ي اعـضا  ياز تمـام  ،  مي نمايم   تشكر  سپاسگزاري و   

    محمد رضا مراد زادهيام آقايگرام

و جناب آقاي علي ميربلوچ زهي    ي  سركار خانم عايشه امين   خوب  هاي  از راهنمايي  پايان   ودر

  .نمايمميتقدير وتشكر 

 



  چكيده

   :مقدمه وهدف 

- شامل شكل هاي مختلفي مي ، براي برقراري ارتباط بوده كه يك شكل تعاملي و مبتني بر كاربررسانه ديجيتال

 قليان مصرف اهشك منظور ديجيتال نسبت به پمفلت به آموزشي رسانه وهدف از اين مطالعه سنجش ميزان اثر. باشد

  . بود زاهدان شهر آموزان پسر دبيرستاني دانش در

  

  :مواد وروش ها 

نفر از دانش آموزان پسر دبيرستان هاي شهر زاهدان با 200اين پژوهش مطالعه اي نيمه تجربي است كه بر روي 

ابزار  انجام گرديد و بعد گروه مداخله وكنترل كه به صورت قبل و روش نمونه گيري تصادفي چند مرحله ايي كه در دو

خودكارآمدي بود كه  و  سوالي كه شامل سوالات دموگرافيك ، آگاهي ، نگرش،رفتار53ي اها پرسشنامهجمع آوري داده

گروه  شيوه مختلف آموزشي، فيلم ديجيتال به گروه مداخله وپمفلت به دو روايي وپايايي آن تاييد شده بود سپس با

 SPSS كاهش مصرف قليان داده شد كه داده هاي قبل وبعد با استفاده از نرم افزار  هدف و باآموزش كنترل به منظور

  .آناليز واريانس يك طرفه مورد تجزيه وتحليل قرار گرفت-كاي دو–آزمون هاي من ويتني  و

  

  :نتايج ويافته ها

 مطالعه تفاوت معني دار نشان داد كه قبل از مداخله آموزشي بين متغيرهاي دموگرافيك واصلياين مطالعه نتايج 

اما ) <05/0P(اشت و دو گروه از اين لحاظ يكسان بودنددوجود نبر اساس آزمون هاي تي مستقل و كاي دو به تناسب 

بعد از مداخله آموزشي ميانگين نمراتِ آگاهي ، نگرش، خودكارآمدي و رفتار هاي پيشگيري كننده از مصرف قليان در 

ه پمفلت اختلاف نسبت به گروه مداخلآزمون هاي تي مستقل و تي زوجي به تناسب، براساس  با فيلم گروه مداخله

 - سن ونگرشانند همچمين نتايج مطالعه نشان دادكه بين متغيرهاي دموگرافيك م). > 05/0P(شدمعني دار مشاهده 

و براساس آزمون معدل سال گذشته و خودكار آمدي بر اساس آزمون همبستگي پيرسون ارتباط معني دار وجود داشته 

همچنين با توجه به . همبستگي كروسكال واليس، بين تحصيلات پدر وخود كار آمدي نيز رابطه معني دارمشاهده شد

-آگاهي با خود-با نگرش نتايج آزمون همبستگي پيرسون بين متغيير هاي اصلي مطالعه درخصوص ارتباط آگاهي

  .ده شدنگرش با خودكارآمدي رابطه معني دار مشاه-كارآمدي

  

  :نتيجه گيري 

نسبت به پمفلت در كاهش مصرف قليان توسط دانش آموزان يتال رسانه آموزشي ديجاين پژوهش نشان داد كه 

  .موثرتر بود كه مي تواند در پيشگيري از مصرف قليان توسط دانش آموزان به كارگرفته شود

  

  رسانه ديجيتال ، آموزش، دانش آموزان ، قليان: واژگان كليدي 
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  مسئله بيان و مقدمه .1-1

 انبـوه  و جوانـان  بـين  ارتبـاطي  پيچيـده  مشكلات يافتن حال در هنوز محققان كه حاضر حال در

 انفجـاري  رشـد  و شده چشمگيري تغييرات دستخوش هارسانه سيستم كامل ماهيت ،هستند هارسانه

 ايـن  در كـه  گرديـده  بيـان  جديـد  ديجيتـال  رسانه فرهنگ راهنماي يك عنوان به اينترنت از استفاده

 در مثـال  طـور  بـه  .]1[گيرنـد  مي فرا بزرگسالان از ترسريع بسيار را جديد هايفناوري جوانان ،فرايند

 را چـين  در اينترنـت  نفـري  ميليون 298 كاربرانِ درصد بالاترين سال 19 تا 10بين فرادا 2008 سال

 .داشـت  قـرار  درصـد  32 بـا  سال 29 تا 20 سني رده افراد در مورد اين آن از پس و دادندمي تشكيل

 هـاي رايانـه  طريـق  از و كردنـد مـي  استفاده اينترنت از نوجوانان درصد 93 متحده ايالات در همچنين

 .داشـتند  دسترسـي  اجتماعي هايشبكه به )درصد 68( همراه هايتلفن همچنين و عمومي يا صيشخ

-مي استفاده اينترنت از روزانه ،جوانان درصد 6 تنها جنوبي آفريقاي در گزارش اين اساس بر همچنين

 هايشبكه زا را روزانه استفاده ،درصد 61 ميزان اين از كه داشته همراه تلفن هاآن درصد 64 و نمودند

 مرتبط هايآموزش ارائه براي توجهي قابل فرصت تواندمي نكته اين به توجه .نمودند گزارش يعاجتما

 جديـد  رسـانه  اسـاس  همـين  بـر  .كنـد  ايجاد عمومي هايآموزش حيطه در سلامت ارتقاء و سلامت با

 .نمـود  معرفـي  ارتبـاط  برقـراري  براي ،كاربر بر مبتني تعاملي شكل يك عنوان به توانمي را ديجيتال

-سايت وب ،اجتماعي هاي شبكه ،متني هايپيام شامل ديجيتال جديد هايرسانه پرطرفدار هايشكل

 ،آنلاين هاي ويدئو ،ها چتروم ،ها واتكست ،هاپادكست ،ها وبلاگ ،خبرخواني هاي سايت ،ها ايميل ،ها

 و گـذاري  اشـتراك  به قابليت بر اتمطالع در ديگر عبارت به .هستند مجازي هايجهان و پدياها ويكي

 است حالي در اين و .]2[گردد مي كيد تا هاآن جايگاه از نظر صرف ،جديد ديجيتال هايرسانه تعاملي

 تأثيرگـذاري  تجربيات تواند مي ،ديجيتال هايرسانه قالب در هاآموزش نظريه ارايه و طرح مطمئناً كه


