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 نتقدیم با بوسه بر دستا

 پدرم و مادرم؛

 ها را به جان خریدندهایشان گذشتند و سختیای که از خواستهفرشتهدو 

گاهی که اکنون در آن ایستاده تا  ام، برسم.من به جای
 

 

 

 

 

 



 ایزد منان که توفيق را رفيق راهم ساخت تا اين پایان نامه را به پایان رسانم؛پس از شکر 

 دکتر مجید عزیزی، استاد مشاورم  جناب آقایان دکتر محمد غفرانی، استاد راهنمایم ودانم از زحمات لازم میبر خود 
 کما  تشکر و قدردانی را نمایم.د؛ انهای خود راهگشای ایناانب بوده در وو  اجاام اين رووهه با راهنماییکه

 حیمیر س فاطمهمهندناب آقایان مهندس امین آرين و مهندس داوود ربیع و  سرکار خانم ز ج همچنین، ا
 سپاسگزارم. صمیمانهبردم؛ که اگر یاریشان نبود، راه به جایی نمی
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 چکیده

افزوده بالا در جهان مطرح زا، درآمدزا و با ارزشعنوان یک صنعت اشتغالامروزه، صنعت مبلمان به

، به 0202میزان تجارت جهانی مبلمان در سال که ایگونهبوده و رشد سریعی را از آن خود کرده، به

صنعت این ، ایرانرغم سابقه بلندمدت تولید مبلمان در که علیآنحال میلیارد دلار رسیده است. 052

درصدی  2020های ساختاری بیشمار تولید، بازاریابی و صادرات رنج برده و با داشتن سهم از ضعف

ساز خود را در اقتصاد کشور احراز و استراتژیک و سرنوشت ، هنوز نتوانسته موقعیتبازارهای جهانی

و... با فراهم آوردن ترکیه  ،ای نظیر چین، مالزیتوسعهکشورهای درحال کهدرحالی تثبیت نماید.

تنها بازارهای جهانی که حتی بازارهای داخلی و صنعت مذکور، نههای سنگین در گذاریشرایط سرمایه

های مؤثر شاخصتعیین هدف از تحقیق حاضر،  اند.هتسخیر نمودون ایران را نیز بازارهای صادراتی پیرام

 و ارائه راهکارهای مناسب جهت ارتقای آن در کشورمان توسعهمبلمان کشورهای درحال تعدر پیشرفت صن

-ای و مکاتبات اینترنتی با کارشناسان و صاحبپس از انجام مطالعات پایه ،برای این منظور باشد.می

تحت شش  معیار و زیرمعیار 02های باتجربه داخلی، نظران خارجی و مصاحبه با متخصصان و کاردان

شاخص کلی: منابع انسانی، اجتماعی ـ فرهنگی، اقتصادی، سیاسی، فنی و محیطی شناسائی شده و با 

گردیده مشخص ها درجه اهمیت هر یک از آن ،(AHP) از روش فرآیند تحلیل سلسله مراتبی استفاده

کار، حمایت دولت از تولید محصول، آموزش نیروی دهد که معیارهاینتایج حاصله نشان می است.

داشته و ترتیب، بالاترین امتیازها را کار ارزان، بهو نیروینوآوری در محصول های بازاریابی، استراتژی

ترین و حساس راهکار ترینمناسب ترتیب،به و شاخص منابع انسانی، توسعه منابع انسانی راهکارنیز، 

 اند.شاخص بوده

 صنعت مبلمان، تولید مبلمان، صادرات مبلمان، واردات مبلمان، بازار مبلمان های کلیدی:واژه
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 فهرست مطالب

 صفحه                                                                                                             عنوان

 طرح مسألهفصل اول: 

 0 ---------------------------------------------------------------------مقدمه -0-0

 0 -----------------------------------------------------------تحقیقبیان مسأله  -0-0

 5 ---------------------------------------------------------------تحقیق اهداف -0-0

 5 -----------------------------------------------------------های تحقیقفرضیه -4-0

 5 ---------------------------------------------------------ضرورت انجام تحقیق -5-0

 6 ---------------------------------------------------------------------کلیات -6-0

 6 ----------------------------------------------------صنعت مبلمان در جهان -0-6-0

 6 -----------------------------------------------------تولید جهانی مبلمان -0-0-6-0

 8 ----------------------------------------------------تجارت جهانی مبلمان -0-0-6-0

 2 --------------------------------------مبلماننام در صنعت کشورهای صاحب -0-0-6-0

 02 ----------------------------------------------------صنعت مبلمان در چین -0-6-0

 00 -------------------------------------د صادرات و واردات مبلمان در چینرون -0-0-6-0

 00 ----------------------------صنعت مبلمان در چینهای مؤثر بر توسعه شاخص -0-0-6-0

 00 ---------------------------------------------------صنعت مبلمان در مالزی -0-6-0

 04 ------------------------------------مالزیروند صادرات و واردات مبلمان در  -0-0-6-0

 05 ---------------------------صنعت مبلمان در مالزیهای مؤثر بر توسعه شاخص -0-0-6-0

 06 ---------------------------------------------------صنعت مبلمان در ترکیه -4-6-0

 07 ------------------------------------صادرات و واردات مبلمان در ترکیهروند  -0-4-6-0

 08 ---------------------------صنعت مبلمان در ترکیههای مؤثر بر توسعه شاخص -0-4-6-0

 02 ----------------------------------------------------صنعت مبلمان در ایران -5-6-0

 00 -------------------------------------صادرات و واردات مبلمان در ایرانروند  -0-5-6-0

 00 ------------------------------------مبلمان ایران در بازارهای جهانی صنعت -0-5-6-0

 07 -----------------------------------مبلمان در ایران مشکلات تولید و صادرات -0-5-6-0

 02 --------------------------------------------------------------سابقه تحقیق -7-0
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 فهرست مطالب

 هافصل دوم: مواد و روش

 08 -------------------------------------------------------------------مقدمه -0-0

 08 --------------------------------------------------------شناسی تحقیقروش -0-0

 02 ---------------------------------------------------------------مبانی نظری -0-0

 02 ---------------------------------فرآیند تحلیل سلسله مراتبیشرح مختصری بر  -0-0-0

 02 ----------------------------------------اصول فرآیند تحلیل سلسله مراتبی -0-0-0-0

 02 --------------------------------------------------------اصل همگنی -0-0-0-0-0

 02 ------------------------------------------------------اصل معکوسی -0-0-0-0-0

 42 -------------------------------------------------------وابستگیاصل  -0-0-0-0-0

 42 -------------------------------------------------------انتظارات اصل -4-0-0-0-0

 42 ---------------------------------------مراتبیمزایای فرآیند تحلیل سلسله  -0-0-0-0

 42 ------------------------------------------------------------یکتائی -0-0-0-0-0

 42 ----------------------------------------------------------پیچیدگی -0-0-0-0-0

 42 ------------------------------------------------------تلفیق و تعادل -0-0-0-0-0

 42 -------------------------------------------------------توافق گروهی -4-0-0-0-0

 42 --------------------------------------------------------تکرار فرآیند -5-0-0-0-0

 42 ----------------------------------------مراتبیکاربرد فرآیند تحلیل سلسله  -0-0-0-0

 42 ------------------------------ای برای مسألهبرپائی یک ساختار و قالب رده -0-0-0-0-0

 40 --------------------------------برقراری ترجیحات از طریق مقایسه زوجی -0-0-0-0-0

 40 ---------------------------------هاگیریاندازهبرقراری سازگاری منطقی از  -0-0-0-0-0

 40 ---------------------------------------------------------------------مواد -4-0

            های مؤثر بر توسعه صنعت مبلمان کشورهایها و زیرشاخصتوضیح شاخص -0-4-0

 40 -------------------------------------------------------------------توسعهدرحال

 40 ---------------------------------------------------شاخص منابع انسانی -0-0-4-0

 40 ----------------------------------------------------کارآموزش نیروی -0-0-0-4-0

 40 ------------------------------------------------------کار ارزاننیروی -0-0-0-4-0

 40 ----------------------------------------------شاخص اجتماعی ـ فرهنگی -0-0-4-0

 40 ------------------------------------------------------کیفیت زندگی -0-0-0-4-0

 40 ---------------------------------------------------------زائیاشتغال -0-0-0-4-0

 40 ---------------------------------------------رشد توریسم و گردشگری -0-0-0-4-0

 40 -------------------------------------------------------روابط عمومی -4-0-0-4-0



 د‌
 

 فهرست مطالب
 40 -------------------------------------------------رسانیشبکه اطلاع -0-4-0-0-4-0

 40 ---------------------------------------------------------تبلیغات -0-4-0-0-4-0

 40 ----------------------------------------------------مداریمشتری -0-4-0-0-4-0

 44 ------------------------------------------------------اقتصادیشاخص  -0-0-4-0

 44 -----------------------------------------------------وریافزایش بهره -0-0-0-4-0

 44 ------------------------------------------------های بازاریابیاستراتژی -0-0-0-4-0

 44 ----------------------------------------های خارجیسرمایه کار گرفتنبه -0-0-0-4-0

 44 ---------------------------------------درآمد حاصل از صادرات غیرنفتی -4-0-0-4-0

 44 -----------------------------------------------------سازیرشد خانه -5-0-0-4-0

 44 -------------------------------------------------------سیاسیشاخص  -4-0-4-0

 44 -----------------------------------------حمایت دولت از تولید محصول -0-4-0-4-0

 44 ---------------------------------------حمایت دولت از صادرات محصول -0-4-0-4-0

 44 ----------------------------------------------------------شاخص فنی -5-0-4-0

 45 ----------------------------------------------------------تکنولوژی -0-5-0-4-0

 45 ---------------------------------------------------------اطلاعات -0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------------------------مواد -0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------------------فرآیند تولید -0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------آلات مدرنگیری از ماشینبهره -0-0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------های تولیدسالنچیدمان  -0-0-0-5-0-4-0

 45 ---------------------------------------------------------مدیریت -4-0-5-0-4-0

 45 ---------------------------------------------------------اتوماسیون -0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------------------------نوآوری -0-5-0-4-0

 45 ---------------------------------------------------------محصول -0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------------------فرآیند تولید -0-0-5-0-4-0

 45 ------------------------------------------------تجاریهای سیستم -0-0-5-0-4-0

 45 --------------------------------------------------های تولیداستراتژی -4-5-0-4-0

 45 -------------------------------------- (OEM) تولید مبتنی بر قرارداد -0-4-5-0-4-0

 46 ----------------------------- (ODM) طراحی اورجینالتولید مبتنی بر  -0-4-5-0-4-0

 46 ------------------------- (OBM) اورجینالتولید مبتنی بر نشان تجاری  -0-4-5-0-4-0

 46 -------------------------------------------------------شاخص محیطی -6-0-4-0

 46 ---------------------------------------------------کاریتوسعه جنگل -0-6-0-4-0

 46 ------------------------------------------هابرداری اصولی از جنگلبهره -0-6-0-4-0
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 فهرست مطالب
 48 ----------------------توضیح راهکارهای مناسب جهت توسعه صنعت مبلمان ایران -0-4-0

 48 --------------------------------------------------پایدار ماده اولیهعرضه  -0-0-4-0

 48 ----------------------------------------------------توسعه منابع انسانی -0-0-4-0

   بهسازی فرآیند تولید با هدف افزایش توان رقابتی از طریق رعایت استانداردهای      -0-0-4-0

 48 ----------------------------------------------------------------------المللیبین

 48 ---------------------------------------ساماندهی واحدهای کوچک تولیدی -4-0-4-0

 42 -------------------------------------------اصلاح ساختار قوانین و مقررات -5-0-4-0

 42 -------------------------------------نابع مالی داخلی و خارجیاستفاده از م -6-0-4-0

 42 -------------------------------------------------------------------هاروش -5-0

 52 -------------------------------------------------------هاتنظیم پرسشنامه -0-5-0

 52 ---------------ها(ها و زیرشاخص)مربوط به مقایسه زوجی شاخصپرسشنامه اول  -0-0-5-0

 52 ------------------------------(بندی راهکارهاپرسشنامه دوم )مربوط به اولویت -0-0-5-0

 52 ---------------------------هاها و زیرشاخصتعیین ارزش وزنی هر یک از شاخص -0-5-0

 52 -----------------------------------------------------راهکارهابندی اولویت  -0-5-0

 52 --------------------------------------------------------تحلیل حساسیت  -4-5-0

 فصل سوم: نتایج

 50 -------------------------------------------------------------------مقدمه -0-0

 50 ----------------------------------------هاها و زیرشاخصمربوط به شاخصنتایج  -0-0

 50 -------------------------------------------------هانتایج  مربوط به شاخص -0-0-0

 54 ------------------------------------------------هانتایج مربوط به زیرشاخص -0-0-0

 54 -----------------------------------های منابع انسانیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-0

 55 ------------------------------های اجتماعی ـ فرهنگیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-0

 56 --------------------------------های روابط عمومیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-0-0

 57 --------------------------------------های اقتصادیرشاخصبندی زیاولویت -0-0-0-0

 58 ---------------------------------------های سیاسیبندی زیرشاخصاولویت -4-0-0-0

 52 ------------------------------------------های فنیبندی زیرشاخصاولویت -5-0-0-0

 62 -----------------------------------تکنولوژی هایبندی زیرشاخصاولویت -0-5-0-0-0

 60 -------------------------------های فرآیند تولیدبندی زیرشاخصاولویت -0-0-5-0-0-0

 60 --------------------------------------های نوآوریبندی زیرشاخصاولویت -0-5-0-0-0

 60 ----------------------------های تولیداستراتژیهای بندی زیرشاخصاولویت -0-5-0-0-0

 64 ---------------------------------------های محیطیبندی زیرشاخصاولویت -6-0-0-0
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 فهرست مطالب
 72 -----------------------------------------------------نتایج مربوط به راهکارها -0-0

 70 ----------------------------------------------حساسیت تحلیلنتایج مربوط به  -4-0

 فصل چهارم: بحث و تحلیل نتایج

 77 -------------------------------------------------------------------مقدمه -0-4

 77 -----------------------------------------هاها و زیرشاخصبحث و تحلیل شاخص -0-4

 77 ---------------------------------------------------هابحث و تحلیل شاخص -0-0-4

 78 ----------------------------------------------------------منابع انسانی -0-0-0-4

 78 --------------------------------------------------------------سیاسی -0-0-0-4

 72 -------------------------------------------------------------اقتصادی -0-0-0-4

 72 -----------------------------------------------------------------فنی -4-0-0-4

 82 ----------------------------------------------------اجتماعی ـ فرهنگی -5-0-0-4

 80 --------------------------------------------------------------محیطی -6-0-0-4

 80 ------------------------------------------------هابحث و تحلیل زیرشاخص -0-0-4

 80 ------------------------------------------------------کارآموزش نیروی -0-0-0-4

 85 -------------------------------------------تولید محصول حمایت دولت از -0-0-0-4

 86 --------------------------------------------------های بازاریابیاستراتژی -0-0-0-4

 88 -------------------------------------------------------نوآوری؛ محصول -4-0-0-4

 82 --------------------------------------------------------کار ارزاننیروی -5-0-0-4

 22 -----------------------------------------------------کاریتوسعه جنگل -6-0-0-4

 20 -----------------------------------------------------------زائیاشتغال -7-0-0-4

 20 ------------------------------------------------------بحث و تحلیل راهکارها -0-4

 25 ------------------------------------------------حساسیتآنالیز تحلیل  بحث و -4-4

 25 ----------------------------------------تحلیل حساسیت شاخص منابع انسانی -0-4-4

 25 ----------------------------------فرهنگیتحلیل حساسیت شاخص اجتماعی ـ  -0-4-4

 25 -------------------------------------------تحلیل حساسیت شاخص اقتصادی -0-4-4

 25 --------------------------------------------تحلیل حساسیت شاخص سیاسی -4-4-4

 26 ----------------------------------------------تحلیل حساسیت شاخص فنی -5-4-4

 26 -------------------------------------------تحلیل حساسیت شاخص محیطی -6-4-4

 گیری و پیشنهاداتفصل پنجم: نتیجه

 28 ---------------------------------------------------------------گیرینتیجه -0-5
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 فهرست مطالب
 22 ----------------------------------------------------------------پیشنهادات -0-5

 022 -----------------------------------------------------------------------ضمائم

 048 ------------------------------------------------مقالات ارائه شده توسط نگارنده

 052 -----------------------------------------------------------------منابع و مأخذ
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 فهرست جداول

 صفحه                                                                                                             عنوان

گذاری جاری و اشتغال در صنعت مقایسه استانی تعداد واحدهای تولیدی، سرمایه -0-6-5-0 جدول

 02 ------------------------------------------------------------------------مبلمان

 00 ------------------------های اخیرترین شرکای تجاری ایران در سالمهم -0-6-5-0 جدول

 05 ---------------------------------مبلمانسهم ایران از صادرات جهانی  -0-6-5-0 جدول

 07 ----------------------------------مبلمانسهم ایران از واردات جهانی  -0-6-5-4جدول 

 40 --------------------------------------مقادیر ترجیحات در مقایسات زوجی -0-0جدول 

 50 -------------------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به هدف -0-0-0-0جدول 

 54 -------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص منابع انسانی -0-0-0-0جدول 

 55 -------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص اجتماعی ـ فرهنگی -0-0-0-0جدول 

 56 ----------میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص روابط عمومینتیجه  -0-0-0-0-0جدول 

 57 ----------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص اقتصادی -0-0-0-0جدول 

 58 -----------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص سیاسی -0-0-0-4جدول 

 52 --------------------مقایسه نسبت به شاخص فنینتیجه میانگین هندسی  -0-0-0-5جدول 

 62 -------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص تکنولوژی -0-0-0-5-0جدول 

 60 ---------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص فرآیند تولید -0-0-0-5-0-0جدول 

 60 ---------------بت به شاخص نوآورینتیجه میانگین هندسی مقایسه نس -0-0-0-5-0جدول 

 60 -----های تولیدنتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص استراتژی -0-0-0-5-0جدول 

 64 -----------------نتیجه میانگین هندسی مقایسه نسبت به شاخص محیطی -0-0-0-6جدول 

 65_68 -------------مختلفها در سطوح ها و زیرشاخصنتایج نهائی وزن شاخص -0-0-0جدول 

بندی راهکارهای مناسب جهت توسعه صنعت مبلمان ایران براساس تغییرات اولویت -0-4-0جدول 

 74_75 ------------------------------------------------نتایج مربوط به تحلیل حساسیت

 82 ------------------------------------------های نوآوری و منابعبخش -4-0-0-0جدول 
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 فهرست نمودارها

 صفحه                                                                                                             عنوان

 7 --------------------------------تولید مبلمان از مختلفسهم کشورهای  -0-6-0-0نمودار 

 8 --------------------)ضریب واردات / مصرف( مبلمان اعتبار بازارهای جهانی -0-6-0-0نمودار 

 8 ----------- 0228-0228های طی سال مبلمان تغییرات رشد مبادلات جهانی -0-6-0-0نمودار 

 2 ------------ 0228-0228های طی سال مبلمان ارزش پولی مبادلات جهانی -0-6-0-4نمودار 

 02 ------------- 0228-0228های طی سال مبلمانترین صادرکنندگان بزرگ -0-6-0-5نمودار 

 02 -------------- 0228-0228های طی سال مبلمانترین واردکنندگان بزرگ -0-6-0-6نمودار 

 00 -------------------------چین مبلمانی در صنعت تولیدانواع محصولات  -0-6-0-0نمودار 
 00 ------- 0220-0228های در چین طی سال مبلمانمیزان صادرات و واردات  -0-6-0-0نمودار 

 04 --------------------------------------ی در مالزیتولید مبلمانانواع  -0-6-0-0نمودار 

 05 ------ 0220-0228های طی سال در مالزی مبلمانمیزان صادرات و واردات  -0-6-0-0نمودار 

 07 ------------------------ترکیه مبلمان ی در صنعتتولیدانواع محصولات  -0-6-4-0نمودار 

 08 ------ 0220-0228های در ترکیه طی سال مبلمانمیزان صادرات و واردات  -0-6-4-0نمودار 

 00 --------------------- 0082-0088های طی سال مبلمانمیزان صادرات  -0-6-5-0نمودار 

 00 ---------------------- 0082-0088های طی سال مبلمانمیزان واردات  -0-6-5-0نمودار 

 00 ------- 0082-0088های مبلمان طی سالنسبت واردات به صادرات )واصا(  -0-6-5-0نمودار 

 50 -----------------------------------های سطح اولبندی شاخصاولویت -0-0-0-0نمودار 

 54 ------------------------------انسانی منابعهای شاخصزیربندی اولویت -0-0-0-0نمودار 

 55 ------------------------اجتماعی ـ فرهنگیهای شاخصزیربندی اولویت -0-0-0-0نمودار 

 56 ---------------------------عمومی روابطهای شاخصزیربندی اولویت -0-0-0-0-0نمودار 

 56 -----------------------------اجتماعی ـ فرهنگیسنتز نهائی شاخص  -0-0-0-0-0نمودار 

 57 ---------------------------------اقتصادیهای شاخصزیربندی اولویت -0-0-0-0نمودار 

 58 ----------------------------------های سیاسیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-4نمودار 

 52 -------------------------------------های فنیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-5نمودار 

 62 ------------------------------های تکنولوژیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-5-0نمودار 

 60 --------------------------تولید های فرآیندبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-5-0-0نمودار 

 60 --------------------------------های نوآوریبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-5-0نمودار 



 ي‌
 

 فهرست نمودارها
 60 ----------------------های تولیدهای استراتژیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-5-0نمودار 

 60 -----------------------------------------فنیسنتز نهائی شاخص  -0-0-0-5-4نمودار 

 64 ----------------------------------های محیطیبندی زیرشاخصاولویت -0-0-0-6نمودار 

   های مؤثر بر توسعه صنعت مبلمان کشورهای      بندی نهائی شاخصاولویت -0-0-0نمودار 

 62 -------------------------------------------------------------------توسعهدرحال

 70 ------------------------------------------------بندی راهکارهااولویت -0-0-0نمودار 

 70 ---------------------------------------نمودار حساسیت براساس کارائی -0-4-0نمودار 

 70 ------------------------------------------------نمودار حساسیت پویا -0-4-0نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ك‌
 

 فهرست اشکال

 صفحه                                                                                                             عنوان

 08 ---------------------------------------------مراحل مختلف انجام تحقیق -0-0شکل 

 40 ---------------توسعههای مؤثر بر توسعه صنعت مبلمان کشورهای درحالشاخص -0-0شکل 

ثر بر توسعه صنعت مبلمان کشورهای های مؤها و زیرشاخصسلسله مراتب شاخص -0-0شکل 

 47 -------------------------------------------------------------------توسعهدرحال

  20 ----------------------------------ارتباط صنعت مبلمان با سایر صنایع -4-0-0-0 شکل
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ل‌
 

 فهرست ضمائم

 صفحه                                                                                                             عنوان

 020 -------------------------------------------------------(0)پرسشنامه نوع 0ضمیمه

 022 -------------------------------------------------------(0نوع)پرسشنامه  0ضمیمه

 006 ------------------(های سطح اولنمودارهای تحلیل حساسیت هر یک از شاخص) 0ضمیمه
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 طرح مسأله
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 مقدمه -1-1

مورد تأکید و توجه قرار دارد که پس از انقلاب صنعتی و توسعه  لیلبدین د مبلمان صنعتبررسی 

اقتصادی و اجتماعی ـ فرهنگی کشورها، محصولات تولیدی این صنعت اهمیت بسیاری را در الگوی 

-زائی و ارزآوری و ارزشلحاظ اشتغالاکنون نیز، بهخود اختصاص داده و مصرف و رفاه مردم جهان به

 شود.المللی محسوب میافزوده جزء صنایع مطرح در سطح بین

این فصل به تشریح دقیق موضوع تحقیق و اهمیت آن، مرور وضعیت صنعت مبلمان در جهان و 

 پردازد.ص میکشورهائی نظیر چین، مالزی، ترکیه، ایران و بررسی تحقیقات انجام شده در این خصو

 تحقیقبیان مسأله  -2-1

نگاهی به تاریخ کهن ایران حاکی از آن است که صنایع چوب و مبلمان، ریشه در تاریخ چند هزار 

سال گذشته نشان  52های چوبی در ساله این کشور دارد. گذری بر خط سیر صنعت مبلمان و سازه

تدریج تحت تأثیر شد، بهسنتی دنبال میصورت خورشیدی به 42دهد این صنعت که تا اواسط دهه می

رشدی را برداری از چوب و تولید مبلمان در جهان، حرکت روبههای علمی و تکنولوژیکی بهرهجهش

شروع نمود و کمتر از یک دهه، ظهور و بروز جدیدی را در عرصه صنعت و اقتصاد ایران به نمایش 

و نمو مجدد اقتصاد ایران شروع و پس از و پایان جنگ تحمیلی، رشد  72گذاشت. با آغاز دهه 

چه بیشتر صنعت رفته شرایط توسعه هرن دهه، رفتههای اقتصادی کشور در ایبازسازی زیرساخت

های چوبی فراهم گردید. اکنون ما در آستانه تکمیل این رشد و نمو دوباره، درصورت مبلمان و سازه

 همت، درصدد به بلوغ رساندن این صنعت هستیم.

صورت صنف و صنعت برخوردار توجهی بهصنایع چوب از جمله صنایعی است که از گستردگی قابل

داری باشد. گستردگی آن از منابع طبیعی و جنگلبوده و دارای امکانات بالفعل و بالقوه فراوانی می

لایه و روکش امتداد داشته و تختهفیبر، چوب، تختهخردهشروع شده و از کارخانجات بزرگی نظیر تخته

همراه نیاز روزافزون به شود. این طیف وسیع بهختم می های چوبین و سازهنهایت، به صنایع مبلما در

 52. این صنعت در کشورمان با حدود باشدمی مذکور ها، نشانگر اهمیت بالای صنعتمحصولات آن

درصد از کل واحدهای بخش صنعت کشور(، بیش از  0002) کارگاه کوچک و بزرگ تولیدی فعالهزار 

افزودهمیلیارد ریال ارزش 6602کار بخش صنعت کشور( و نیرویدرصد  708هزار نفر شاغل ) 052


