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 چكيده

هر  تايكي از رويكردهاي مهم امروزي براي وب، استفاده از آن به عنوان يك منبع عظيم اطلاعاتي و خدماتي مي باشد 
از مسائل حائز اهميت . دنمايرا انتخاب ي ند و از ميان منابع بدست آمده يكفردي بر اساس نياز خود منبعي را جستجو  ك

وجود سازمان ها و افراد مختلف به عنوان ارائه دهندگان منابع مي باشند كه اين امر سبب مي شود تا ما در  اين رويكرد،در 
مكانيسم براي اين انتخاب نياز به يك . مختلف براي يك موضوع داشته باشيم اعتباريك جستجو، منابع مختلف با درجه 

بتوان در مورد و بر اساس نتيجه ارزيابي،  نمايديك منبع را ارزيابي اعتبار ناسبي معيارهاي م ده ازاتفاس اكه ب اريمارزيابي د
ي در زمينه جستجوي منابع مي باشد هدف ما در اين مطالعه پاسخ به اين سوال اساس .فتتصميم گرمنبع مناسب انتخاب 

اي متعددي براي ارزيابي اعتبار منابع مكانيسم ه ؟ي و مقايسه نمودرازه گيدچگونه مي توان ميزان اعتبار منابع را ان كه
 محتواييو مدل  مبتني بر شهرتكه ما در اين مطالعه روي آنها تاكيد داريم مدل مكانيسم هايي مهمترين ارائه شده اند كه 

گذشته خود استفاده ) تجربه(در مدل هاي مبتني بر شهرت، يك نهاد براي انتخاب يك منبع از نتايج تعاملات .دنمي باش
انتخاب معتبر كند و براساس امتيازي كه به منابع مي دهد، منبعي كه بيشترين امتياز را داشته باشد به عنوان منبع مي 

اساس امتيازدهي انجام شده، در مدل هاي محتوايي، منابع با استفاده از مولفه هاي آنها امتيازدهي مي شوند و بر. مي كند
 تا براي مي باشدبراي ارائه يك نتيجه مطلوب نياز به زمان  شهرتتني بر مدل هاي مبدر  .انتخاب مي شود منبع معتبر

مدل هاي مبتني (احتمال مواجه شدن با خرابكاران در اين مدل هاهمچنين  .تعداد تعاملات كافي انجام گيرد ،تقضاو انجام
منابع بر براي مدل كردن اعتبار  مكانيسميما در اين تحقيق به دنبال ارائه  .زياد مي باشد) بر شهرت و مدل هاي محتوايي

سازنده در و محتوا به عنوان مولفه هاي  شهرتاز مكانيسم هاي مبتني بر  .مي باشيماساس تركيب اين دو مدل ذكر شده 
 يش ضريب اطمينان جهت انتخاب منبع و افزااساسي از ارائه اين مدل تركيبي، دو هدف  .گردداستفاده مي  اين مدل جديد

از يك مدل تركيبي  ارائهاز اين رو در اين تحقيق سعي بر . دو مولفه براي كشف نهاد خرابكار مي باشد راستفاده از ه
)Hybrid Model ( مي باشد كه با همپوشاني نقاط ضعف ، از نقاط قوت هر يك از مدلها استفاده نمايد و ضريب اطمينان

  . را در يك انتخاب افزايش دهد

  كلمات كليدي
  ارزيابي اعتبار، وب معنايي، اعتبار در وب معنايي، مدل تركيبي مدل هاي اعتماد،

  

 ا
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  تشكر و قدرداني

  

در اينجا بر خود لازم . نامه را به پايان رسانده امن با سپاس از خداوند بزرگ كه به اميد ياريش اين پايا  

دلسوزانه و با محبت هاي  ،انجام پروژه كه در تمامي مراحلمي دانم كه از زحمات استاد گرامي جناب آقاي دكتر بروجردي 

از زحمات و راهنمايي و همچنين  بي دريغشان مرا ياري نموده اند و علاوه بر آن راه و رسم تحقيق را نيز به آموخته اند

  .تشكر وقدرداني نمايمآقاي دكتر رزازي دوستانه هاي 

  .نامه را پذيرفته اند مراتب قدرداني را دارمن پاياداوري اين  ،با پيشنهادات ارزندهاز آقاي دكتر حبيبي كه همچنين 

روژه مرا ياري نموده اند كمال تشكر و كه در طول انجام پ پايان از همه دوستان بخصوص آقاي دكتر حميد حسن پوردر 

  .قدرداني را دارم

      

 

 ب
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   1فصل 

 مقدمه

 

و خدمات مانند  و تعداد نهادهاي ارائه كننده منابع در وب، گستره وسيعي از اطلاعات) اطلاعات و خدمات(منابع  با افزايش
سازمان . [6]تجارت الكترونيك، انتخاب شغل، جستجوي يك موضوع خاص، اشتراك داده و اطلاعات در آن فراهم مي باشد

  .و يا استفاده از محصولات استفاده مي كنند) منابع (ها و افراد مختلف از آن به عنوان ابزاري جهت ارائه محصولات 
بر را  معتبرو منبع  منابع، انتخاب درست را انجام داددر ميان اين  گونه مي توانچحال اين سوالات مطرح مي شوند كه 

؟ چگونه مي توان به انتخاب انجام شده اعتماد كرد؟ چگونه مي توان درستي و يا نادرستي منابع را انتخاب نمودحسب نياز 
  .سوالاتي از اين قبيلو  چه زيرساخت ها و بسترهايي براي يك انتخاب درست لازم مي باشند؟ تعيين كرد؟

 ايجاد نموده استمديريت و اعمال سياست گذاري هاي مديريتي را  نياز بهاين رشد و توسعه وب ، به مرور زمان ، بنابراين 
اما به خاطر پويايي شبكه وب اين  .داددر يك ساختار كنترل شده قرار را منابع و سرويس هاي وب بتوان كه بر اساس آن 
ا استفاده از يك سرويس يبراي ارائه يك سرويس  نهادهر روز ممكن است يك . راگير امكان پذير نمي باشدامر به صورت ف

نمي توان يك سازمان مركزي ايجاد نمود كه به عنوان تاييد صلاحيت همه  به شبكه وب متصل شود و مشكل اينجاست كه
   .نمايدعمل و گروه ها ها نهاد

در يك جستجو و تشخيص و  معتبروب افزايش مي يابد به همان اندازه انتخاب يك منبع  هر اندازه كه حجم منابعاز طرفي 
  .مشكل تر مي شود معتبر و نادرستاز اطلاعات نا معتبرتمييز دادن اطلاعات دقيق و 

يب ضر با و هنمود ارزيابيرا  پرس و جواز يك منابع بدست آمده كه بر اساس آن بتوان  استنياز از اين رو مكانيسمي 
از اين مكانسم هر يك  .ارائه شده اندبراي ارزيابي منابع مكانيسم هاي متعددي . نمودان مناسبي يك منبع را انتخاب اطمين

و تا حد زيادي به نحوه ارائه منابع در وب وابسته مي  مي كنند عمل اصو محيط عملياتي خ كاربرددامنه بر اساس ها 
ژي موجود، ساختار وب با استفاده از تگ هاي نحوي بيان مي شود و يك كامپايلر با در وب كنوني با توجه به تكنولو .باشند

با پيشرفت تكنولوژي و ايجاد ابزارها و امكانات جديد  .استفاده از پردازش اين تگ ها نمايشي از صفحه وب را توليد مي كند
در اين روش منابع وب با . جاد شده است، رويكرد ديگري در تعريف ساختارهاي آن اي)منابع وب(در تعريف ساختار وب 

اين موج تازه ساختار ارائه منابع در وب به وب معنايي  .بيان مي شوند تگ هاي معناي علاوه بر تگ هاي نحوياستفاده از 
  .[26]مشهور مي باشد

دراجزاي منابع استفاده از معناي موجود اين روش تكيه بر ايجاد معنا در تعريف اجزاي منابع دارد كه در نتيجه آن مي توان 
  . را ارزيابي نمود اعتبارنمود و بر اساس آن ميزان 

  

مقدمه
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  :مدل هاي ارزيابي اعتبار را مي توان به سه دسته تقسيم نمودكلي با توجه به اين دو ساختار وب،  به طور
استفاده مي  [11]ير مستقيمو غ [22]در دسته اول براي مدل كردن اعتبار منابع از توزيع نتايج تعاملات به صورت مستقيم 

و در دسته  [18]استفاده مي گرددنهادها در دسته دوم از قاعده كليد هاي عمومي و گواهينامه جهت تعيين صلاحيت  .شود
  .[19,38]سوم از محتواي منابع و از اجزاي تشكيل دهنده منابع استفاده مي شود

بيشتر متمركز  محتواييو ارزيابي اعتبار مبتني بر شهرت مدل  در اين مطالعه با توجه به دسته بندي انجام شده، روي دو
و مدل  محتواييمدل پيشنهادي يك مدل تركيبي از مدل  .شده و مدل پيشنهادي را بر اساس اين دو دسته ارائه نموده ايم

 .مي باشدمبتني بر شهرت 

در . اي مختلف ارزيابي را بحث مي كنيم را بررسي كرده و سپس روشهو نگرش هاي موجود  اعتمادابتدا موضوع در ادامه 
 Hybrid) يبا عنوان مدل تركيب پايان هم بر اساس مكانيسم هاي بررسي شده ، ايده اي را جهت ارزيابي اطمينان 

Model) مي ارائه مي دهيم كه همپوشاني از نقاط ضعف مكانيسم هاي قبلي مي باشد و از نقاط قوت هر يك استفاده 
 . نمايد 

   

مقدمه



  مدل تركيبي     -     مدل سازي اعتبار منابع در وب

 

13 

 

  2فصل

  اعتبار

 

منابعي كه خيلي كاذب مي باشند و منابعي كه دروغ  منابعي كه دروغ مي باشند،: ارند سه دسته منبع نادرست وجود د"
  ".مي باشند و به صورت واقعيت بيان مي شوند

Benjamin Disracli. 

ن بندرت در مورد مفهوم آن بحث دانادمي باشد و اين در حالي است كه اقتصااجتماعي عاملات اعتبار به عنوان پايه همه ت"
  ".مي كنند

Dasgupta, 1990. 

  ".دهندقرار رفتارهاي فردي و اجتماعي را تحت تاثير  تمامي ،شايد هيچ چيز به اندازه اعتماد"

Golembiewski and McConkie, 1975. 

  ". رفتارها، تاثير زيادي دارد 1ارتنظتصميم گيري سريع و كاهش نياز به  وكارائي روابط تجاري در افزايش  ،ارزيابي اعتبار"

Shapiro, 1992 . 

در تحقيقات انجام شده موضوع اعتماد به  .[6,34]اعتماد به عنوان يكي از پايه هاي اساسي در تعاملات تحت وب مي باشد
  .بحث شده است [14]و رابطه اي  [7,15]دو صورت مفهومي

نگرش هاي موجود به موضوع  ،سپس در بخش هاي بعدي و ررسي كردهژگي هاي اعتبار را بتعاريف و ويابتدا  ،در اين فصل
  .اعتبار و موضوعات مرتبط با آن را بحث مي كنيم

   

                                                            
1 ‐ monitoring 

اعتبار
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  ماداعتمفهوم  - 1- 2
ميزان  ،مطرح مي شود مهمترين مسئله اي كه مورد توجه قرار مي گيرد نهادهر جا صحبت از ارتباط ميان چند     

 اهميت قيم و ناشناس را فراهم مي كند تمسئله در وب كه يك ارتباط غير مساين  .به يكديگر مي باشد نهادهااعتماد 
وتر بسيار پيچيده و مشكل مي يبحث در مورد آن در دنياي كامپ اعتماد يك موضوع مفهومي بوده و .پيدا مي كندبيشتري 

 و يا در بررسي اين ايندهر يك از محققين سعي مي كنند تا اين موضوع را به صورت موضعي بررسي نمرو از اين . باشد
ارائه شده است كه تفاوت اساسي  موضوع تعاريف متعددي از آنبا توجه به اين . گيرندموضوع دامنه محدودي را در نظر ب

ن چند تعريف ارائه شده در مورد موضوع اعتماد مي ادر ادامه به بي .اين تعريف ها، ريشه در دامنه بررسي مسئله اعتماد دارد
  .پردازيم

  [23]:به صورت زير تعريف شده است  Cambridge International Dictionaryت ماد درفرهنگ لغاعت
 ". يك شخص ياسازمان يا چيز 6و سلامت 5، كارآمدي4، خوبي3از درستي 2يا اطمينان 1اعتماد عبارت است از باور"

خاصي را به صورت امن  تكيه برآن فعاليت بابتوان  باور قطعي مبني بر صلاحيت يك نهاد، كهاعتماد عبارت است از  [1]در 
اعتماد عبارت است از يك سطح خاص از احتمال فردي كه يك عامل يك عمل خاص را  [2]در  .و مطمئن انجام داد

 [3]در  .نظارت كنيم بر ما تاثير گذار است،درست انجام خواهد داد، قبل از اينكه ما بتوانيم انجام عمل را در زمينه اي كه 
عبارت است از يك اعتقاد يا گماني در مورد يك نهاد، كه از نتايج مشاهدات فعاليت هاي قبلي اين نهاد حاصل مي  اعتماد

اعتماد عبارت است از  [7]در  .شود و اين اعتقاد هيچ تضميني براي حصول بهترين نتيجه در شرايط خطرناك را نمي دهد
در همه تعاريف يك جنبه مشترك وجود دارد و آن احتمالي  .در مورد خروجي يك فعاليتميزان ترديد يا خوش بيني 
  . بودن ميزان اعتماد مي باشد

گوناگوني اين تعاريف به شرايط محيطي انجام عمليات و نيز به نوع عمليات و نهادهاي شركت كننده درفعاليت  و نحوه 
به اين ف هايي كه از اعتماد ارائه شده است، با توجه به تعريعلي رغم اين تعدد و گوناگوني،  .اعتماد بستگي داردتعيين 

همه محققين از نظر مفهوم اعتماد، با يكديگر هم عقيده مي باشند و همگي يك مفهوم مشترك را كه  موضوع پي مي بريم
  :مي باشد كه تل مي كنند و آن مفهوم مشترك، پاسخ به اين سوالادنبا

   "[24]رفتار بعدي نهاد مورد تعامل چگونه مي باشد؟"
  " چگونه مي توان مناسب ترين منبع را از بين منابع موجود انتخاب نمود؟"و يا 

                                                            
1 - belief 
2 - confidence 
3 - honesty 
4 - goodness 
5 - skill 
6 - safety 

اعتبار
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 اعتمادرابطه   - 2- 2
از آنجايي كه موضوع اعتماد در اثر ايجاد يك ارتباط بين نهادها ايجاد مي گردد از اين رو در بعضي از تحقيقات،   

شامل سه نهاد عملگر و ) 1- 2 شكل(لت كلي رابطه اعتماد در حا. [3,9]اعتماد به صورت يك امر رابطه اي بحث شده است
  :مي باشد 3، و توصيه كننده2نده، اعتماد كن1ندهشو اعتماداين رابطه شامل نهادهاي . يالهاي برچسب دار مي باشد

خواست دركه  اطلاق مي شود نهاديبه  اعتماد كنندهيتي را انجام مي دهد و نهادي كه فعال عبارت است از  اعتماد شونده
  .كه در مورد ارائه كننده منبع اطلاع و يا تجربه قبلي دارداست توصيه كننده نهادي نياز به يك منبع را دارد و 

  

  

  

  

  

  . يالهاي برچسب دار رابطه اعتماد را مي توان به دو دسته تقسيم نمود
يال . نهاد اعتماد شونده منتهي مي گردددسته اول يال اعتماد مي باشد و عبارت است از يالي كه از نهاد اعتماد كننده به 

البته در بعضي از تحقيقات اين يال فقط ميزان . [1]اعتماد، موضوع اعتماد و ميزان اعتماد بين دو نهاد را تعيين مي كند
هي دسته دوم يال توصيه كننده مي باشد كه از نهاد توصيه كننده به نهاد اعتمادكننده منت. [3,20]اعتماد را نشان مي دهد

در ضمن يال . برچسب اين يال بيان كننده ميزان اعتماد نهاد توصيه كننده به نهاد اعتمادشونده مي باشد. مي گردد
حال با توجه به روشن شدن رابطه اعتماد، دو . ارتباطي نهاد توصيه كننده به نهاد اعتماد شونده، يك يال اعتماد مي باشد

نهاد  انفراديعبارت است از ميزان اطمينان  4اعتمادنمود كه صورت تعريف  دينبمي توان  مفهوم اعتماد و اعتبار را
عبارت است از ميزان درستي و توانايي نهاد ارائه كننده  5اعتبار، و [5]در مورد نهاد ارائه كننده منبعدرخواست كننده  

خيلي مواقع برابر هم فرض شوند اما  تعريف، اعتماد و اعتبار با يكديگر رابطه مستقيم دارند و شايد دراين براساس  .منبع
مفهوم  ازدر بخش هاي بعدي  .همواره اعتماد براساس اعتبار به دست مي آيد و يا به عبارتي اعتماد تابعي از اعتبار مي باشد

عتماد ، نهادهاي ارائه كننده را براساس ميزان ا)درخواست كننده منبع(در واقع نهاد اعتماد كننده. مي كنيم استفادهاعتماد 
  .به دست آمده مقايسه مي كند

                                                            
1 - Trutee 
2 - Trustor 
3 ‐ Recommender 
4 ‐ Belief 
5 ‐ Trust 

اعتبار

recommender

Trustee 
Trustor 

recommendation 

ask 

([Context,] T)

 ن سه نهادبيرابطه اعتماد:1-2شكل

([Context,] T)
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 اعتمادرابطه  هاي ويژگي - 3- 2
براي بررسي اعتماد و نحوه محاسبه آن بايد خصوصيات اعتماد را كشف كنيم تا بتوانيم از آنها در محاسبه            

  .در ادامه مهمترين ويژگي رابطه اعتبار را بررسي مي كنيم. استفاده نماييم
 ،وياست و در طول زمان تعيير مي كند و پويايي اعتماد سبب مي شود تا ما در هر تراكنشاعتماد پديده اي پ: پويايي 

  .مكانيسم ارزيابي را به كار ببريم زيرا اعتماد مرحله قبل ديگر قابل استفاده نمي باشد
 .پويايي اعتماد از پويايي نهادهاي شبكه ناشي مي شود

مي توان ) رياضي(ديده اي رابطه اي مي باشد از اين رو همانند رابطهاتي پذاز آنجايي كه اعتماد به طور : 1تراگذري 
 .)[15,6]البته تراگذري اعتماد دقيقا همانند تراگذري رياضي نمي باشد(خاصيت تراگذري را براي آن تعريف كرد

وق اضافه به مجموعه ف Cحال نهاد  .اعتماد دارد   TABبه اندازه Bبه نهاد  Aفرض مي كنيم نهاد  2-2مطابق شكل 
با توجه به . به آن اعتماد دارد TBCبه اندازه  Bمي گردد كه نهاد 

اما نهاد . وجود ندارد Cو  Aارتباط مستقيمي بين دو نهاد  2-2لشك
A  مي تواند با تكيه بر نهادB   به نهادC اعتماد نمايد    :  

TAC= TAB ٔ TBC                   (1)                               

توصيه هايي را از  A، نهاد 3-2با توجه به شكل : 2تركيب پذيري 
از  Aنهاد  . دريافت مي كند Dدر باره نهاد  Cو   Bطرف نهادهاي 

از  را TCDو   TBD خاصيت تراگذري استفاده مي كند و مقادير
بايد قادر باشد تا  Aحال . به دست مي آورد Cو  Bطريق نهادهاي 

ايد و يك مقدار واحد در مورد ميزان اعتبار اين مقادير را تركيب نم
D به دست آورد. 

     
 

نهاد در مورد يك نهاد سوم نظرات  در اغلب مواقع دو. شخصي مي باشد دركاعتماد به صورت ذاتي، يك : 3فردي بودن 
مان، حتي ميزان اعتماد يك شخص در طول ز .دارند و اين امر به خاطر سلايق و اعتقادات شخصي مي باشد يمختلف

  .به گونه اي مناسب گنجانده شود محاسبات اعتبار بايد اين موارداز اين رو در . ير مي باشدمتغ در مورد يك نهاد
 

  

                                                            
1 - transitivity 
2 - Composability 
3 - Personalization 

اعتبار

 تراگذري مستقيم: 2-2 شكل
 

B 
A 

TAB 

 

TBC 

C
TAC 

TBD 

TCD 

 تركيب پذيري : 3-2  شكل

DA

B 

C

اعتبار
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اين دو  متقابلبراي دو نهاد كه با هم رابطه دارند، مقدار اعتماد . رابطه اعتماد يك رابطه دوسويه نمي باشد: كردن 1يكسويه
  .فرد يكسان نمي باشد

 وتريير انسان و شبكه هاي كامپد اعتماد - 4- 2
 اعتماد بين انسان هامولفه هاي نولوژي در مي يابيم كه تقريبا همه با توجه به تحقيقات انجام شده و پيشرفت تك  

اما مهمترين عاملي كه در اعتماد بين . ويژه در شبكه جهاني وب قابل استفاده مي باشند در شبكه هاي كامپيوتري و به
ي دارد و سيستم هاي كامپيوتري، با توجه به علم و تكنولوژي روز قادر به بكارگيري و استفاده از آن نمي انسانها نقش اساس

در تعيين اعتماد در  همين عامل يك وجه تمايز اساسي .مسئله احساس و درك حسي و يا روحي در بشر مي باشد باشند،
با وجود اين موضوع تكنولوژي ها به سمتي در حال رشد . اشدرفتارها و فعاليتها، بين انسان و سيستم هاي كامپيوتري مي ب

كه براي  2بتوانند اين نقطه ضعف را جبران نمايند و نمونه اي از اين تحول را مي توان در ساختارهاي جديدي كهمي باشند 
  .وب ارائه شده مشاهده نمود

 و اطمينان ،شهرت ،اعتبار - 5- 2
يعني . [8]براساس رفتارها وتعاملات گذشته اين نهاد ،فعاليت فعليعبارت است از ميزان انتظار از نتيجه  3شهرت

در . با توجه به نتايج تجربي از تعاملات گذشته مي توان به صورت احتمالي تعيين كرد كه نتيجه فعاليت فعلي چه مي باشد
بررسي الگوريتم هاي اعتبار مكانيسم هاي ارزيابي اعتبار، شهرت به عنوان يكي از اجزاي محاسباتي اعتبار مي باشد كه در 

نتيجه اعتبار مي باشد كه يك نهاد براساس ميزان اعتبار محاسبه شده و يا براساس ميزان شهرت،  4اطمينان. بيان مي شود
اساسي بين اعتبار و هاي از تفاوت يكي . يك اطمينان فردي حاصل مي كند و براساس آن فعاليتي را انجام مي دهد

و جنبه  در حالي كه در اطمينان تصميم نهايي اتخاذ مي شود [7]ك در ارزيابي اعتبار مي باشداطمينان وجود بحث ريس
  .دنشوهاي ديگر بررسي نمي 

 و ناشناس ،عدم اعتبار ،اعتبار  - 6- 2
انتخاب مي براساس ميزان بالاي سود، در تصميم گيري هاي روزمره، بنا به شرايط مختلف، گاهي يك پديده را 

ممكن است در يك رابطه . در مورد مسئله اعتماد نيز به همين صورت مي باشد .كمترين زيان اسكنيم و گاهي هم براس
 ،ارائه كننده نهاد باشد و گاهي نيز تعيين ميزان عدم اعتبار يكآسان منبع ارائه كننده نهاد ميزان اعتبار اعتماد، تعيين 

با اطمينان بيشتري انجام د كه دراينصورت تصميم گيري مي توان هر دو مقدار را تعيين كر يالبته در موارد .باشد سرمي
  .[4,6,7]مي شود

  ؟ رابطه بين اين دو مقدار چگونه استاما سوال اينجاست كه 

                                                            
1 - One-way  
2 - Semantic Web  
3 - Reputation 
4 - Confidence 

اعتبار
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به اين ترتيب در صورتي كه  .اعتبار  وعدم اعتبار ازهم مستقل مي باشند و مانند پديده هاي احتمال خاصيت مكمل ندارند

  .مي باشد% 45آورد شود نمي توان نتيجه گرفت كه مقدار عدم اعتبار برابر بر% 55مقدار اعتبار برابر 
عدم اعتبار يك نهاد به صورت زير  [1]در  .مقدار عدم اعتبار نيز مانند مقدار اعتبار قابل محاسبه و به كارگيري مي باشد

  :تعريف مي شود
   .خاصي را به صورت امن و مطمئن انجام داد عاليتفبا تكيه برآن، باور قطعي مبني بر عدم صلاحيت يك نهاد، كه بتوان 

در اين صورت مي گوييم اين نهاد ناشناس مي باشد و  ،هرگاه در مورد يك نهاد ارائه كننده سرويس نتوان اظهارنظر كرد
آن  نسبت داد، بايد ازبه آن  ياگر نتوان هيچ مقدار .معمولا در مورد آن، از نهادهاي معتبر ديگر كمك گرفته مي شود

  .به صورت پيش فرض به آن اعتماد نماييم و يك مقدار تصادفي براي آن در نظر بگيريمو يا  صرفنظر كرده
وجود دارد، يعني ناشناس بودن دليل بر نامعتبر بودن يك توجه شود كه بين عدم اعتبار و ناشناس بودن يك نهاد تفاوت 

قابل مقداردهي اعتبار آن ميزان قبلي مي باشد كه در هرصورت نهاد نمي باشد بلكه نشان دهنده عدم شناخت و يا تعامل 
  .نمي باشد

 ارزيابي اعتبار و مقدار اعتبار  - 7- 2
منظور از ايجاد اطمينان، توليد و كشف و ارزيابي مداركي جهت ايجاد اطمينان مي باشد و در بحث اطمينان 

فرآيند ارزيابي شامل فرموله . اي يكديگر به كار مي روندبه ج اعتبار 3، استنباطاعتبار  2، محاسبهعتبارا 1اصطلاحات ارزيابي
مختلفي ارائه براي ارزيابي اعتبار نهادها، روشهاي  .مي باشد ي جهت تعيين مقدار اعتباركردن عمليات و تعيين پارامترهاي

در بعضي . ي باشدش ها، صرفنظر از مكانيسمي كه استفاده مي كنند تعيين مقدار اعتبار يك نهاد مهمه روهدف  .شده اند
كه يك نهاد ارائه مي دهد را مطرح مي كنند كه  [19]، بحث ارزيابي منبع يا سرويسي[2]موارد به جاي بحث ارزيابي نهاد

اختلاف اساسي اين روش ها در نحوه تعيين و توليد ورودي ها و  .از لحاظ مفهومي تفاوتي ايجاد نمي كند
اعتبار يك نهاد  ان ميزانبه عنونتيجه يا خروجي مكانيسم ارزيابي اعتبار  .ي باشدتوليد مقدار اعتبار م) مكانيسم(الگوريتم
   .البته اين مقدار ارزيابي شده غير قطعي مي باشد .مي باشد

  :[7,3]داراي ويژگي هاي زير مي باشد) اعتبار يك نهاد  ميزان( نتيجه حاصل از يك ارزيابي 

  كمي يا كيفي 
ولا به دو دسته عمده تقسيم مي ساس مكانيسمي كه مورد استفاده قرار مي گيرد معمبر امحاسبه شده اعتبار  يزانم

 :دشو

o در اين حالت خروجي مكانيسم ارزيابي، يك مقدار عددي گسسته يا پيوسته مي باشد: مقدار كمي.  
 .شندمي با (100 .. 0)و يا در بازه  (1 .. 1-)و يا در بازه  (1 .. 0)، در بازه معمولا اين مقادير كمي

o د، خيلي بد بيان مي شو... عالي ، به صورت صفاتي مانند  در اين حالت خروجي: مقدار كيفي. 

                                                            
1 - Evaluation 
2 - Computation 
3 - Inference 

اعتبار
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  يا بدون واحد 1داراي واحد 
مي ، در حسي بودن اين ويژگي اين مشكليكي از دلايل اساسي . واحدي تعريف نشده استاعتبار  ميزانهنوز براي 

  . است يك امر ادراكيباشد زيرا همانند دوست داشتن 
توان، مكانيسم هاي ارزيابي را به گونه اي طراحي كرد كه خروجي آن، مقدار سود يا زيان را بر  بعضي موارد ميالبته در

  .[7]نمايدتوليد ...) مانند واحد پول يا واحد وزن يا (اساس واحدهاي تجاري

 پذير هسيمقا 
ت اساسي در بحث تصميم گيري در مورد اعتبار هر چند مقدار اعتبار داراي واحد نمي باشد و اين يكي از مشكلا

، ي و يا كيفي در يك بازه معين توليد مي كنده هر مكانيسم ارزيابي يك خروجي كمنهادها مي باشد، اما از آنجايي ك
 .[7]امكان مقايسه بين خروجي هايي كه از يك مكانيسم ارزيابي توليد مي شوند وجود دارد

 متغير يا ثابت 
قدار اعتبار ذاتا ه مكانيسم ارزيابي براساس ورودي هر لحظه، خروجي اي را توليد مي كند از اين رو مبا توجه به اينك
يك نگاه ديگر، براي تعيين ميزان اعتبار، يكسري سطوح تعريف مي كنيم كه با قرار گرفتن مقدار از . متغير مي باشد

ه به شكل زير علي رغم متغير بودن مقدار اعتبار با توج .[7]هر سطح در مورد اعتبار نهاد بحث مي كنيمخروجي در 
 .مي توان سه سطح براي قابل اعتماد بودن يك نهاد در نظر گرفت

 
 
  
  
  
  

 اعتبار و امنيت  - 8- 2
كاربر براي انجام آن ايجاد اطمينان در  يك هدف مشترك را دنبال مي كنند كه 2از نظر مفهومي، اعتبار و امنيت

در حقيقت امنيت به . ار كلي تر از امنيت مي باشد و مي توان اعتبار را شامل امنيت دانستاما مفهوم اعتب .كارها مي باشد
تكيه دارند و همگي  مكانيسم هاي امنيتي بر صحت بستر داده .عنوان يك شرط لازم براي دنبال كردن اعتبار مي باشد

   .بستر داده امن ايجاد نمايند تا يك تلاش مي كنند
جي بر ماهيت رفتارها و منابع نظارت دارند و يك مكانيسم اعتبار بهينه  تضمين مي كند  كه يك مكانيسم هاي اعتبار سن

  .دا چه حدي براي سيستم مفيد مي باشرفتار با منبع ت

                                                            
1 - Unit 
2 - Security 

اعتبار

  Trusted

disTrust
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Positive Threshold

Negative Threshold 

بازه اعتماد:4-2شكل
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آيا در صورتيكه . 25][را داشته باشيم  www.shop.comكالايي را از فروشگاه  قصد تهيهبه عنوان مثال فرض مي كنيم 

آيا اطلاعات بيشتري براي تصميم گيري لازم نيست؟ آيا  امنيت بين فروشگاه و ما تضمين شود مي توان خريد انجام داد؟
لازم نيست؟ و يا عملكرد فروشگاه در  ... )از نظر قيمت، كيفيت،(دانستن صحت عملكرد فروشگاه در ارائه كالاي مناسب

و اعتبار از  .به عنوان بخشي از مسئله اطمينان در انجام فعاليتها مي باشد ،بنابراين وجود امنيت ؟دمهم نمي باشتحويل كالا 
  .آن براي تبادل داده و ارزيابي استفاده مي كند

 و ريسك اعتبار - 9- 2
در حقيقت . وجود مسئله ريسك مي باشد ،، عامل اصلي پيدايش بحث اعتبار[7,23]در اكثر تحقيقات انجام شده

 ،ي از يك تصميم نادرست در يك تعامل يا فعاليت ما را وادار مي كند تا قبل از انجام فعاليت و اتخاذ تصميمناش خطر
حتي  .از آن متوجه ما شود ياز ميزان اعتبار گزينه ها داشته باشيم و گزينه اي را انتخاب نماييم كه خطر كمتراي ارزيابي 

    .[7]باشدمي توان گفت اعتماد خود در بردارنده ريسك مي 

اعتبار


